Artykut podejmuje kwestie badan sondazowych realizowa-
nych przez internet. Zaprezentowane zostaly doswiadcze-
nia zwigzane z prowadzeniem badan w sieci na podstawie
autorskiego Systemu Zarzgdzania Badaniami eBadania.pl.
Przedstawiono korzysci wynikajqce z realizacji badania
kwestionariuszowego drogq online, jak i obalone mity
zwiqgzane z prowadzeniem badan w internecie.

Internet jest medium pozwalajgcym w nowy spo-
sob rejestrowac, a w zwigzku z tym poddawac analizie
zarejestrowane ludzkie przekazy. Analizie poddawane
moga by¢ strony WWW), listy elektroniczne, wiadomo-
$ci na listach dyskusyjnych czy tez mailingowych, pa-
mietniki internetowe zwane blogami. Zycie spoleczne
coraz czesciej przenosi sie do internetu, a w zwigzku
z tym, coraz trudniej pozostawac obojetnym wobec
tego medium. Kwestionariusze wypetniane droga
online stajg sie coraz czesciej alternatywa dla pra-
cochtonnych i kosztownych ankiet czy wywiadow
prowadzonych metoda face-to-face'. Internet staje sie
prawdziwym polem eksploragji dla badacza.

Socjologowie polscy coraz czesSciej zdaja sobie
sprawe, iz dla rozwoju badan sondazowych niemal
koniecznoscig wydaje sie by¢ wyjscie poza utarte
schematy badan. Kazimierz Stomczynski wskazuje,
iz internet oraz telefony komédrkowe, dzieki temu,
Ze stajg sie coraz bardziej popularnymi $rodkami
komunikowania, pozwalajg metodologom na ko-
rzystanie z nowych mozliwosci zbierania materiatu
o respondentach?. Jednoczesnie podkresla sie, ze
badacze w wielu przypadkach nie sg przygotowani
do wykorzystywania mozliwosci, jakie daje wywiad
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wspomagany komputerowo?. Mimo iz liczba badan
prowadzonych z wykorzystaniem internetu ciagle
rosnie, niewiele jest solidnych opracowan metodo-
logicznych traktujacych o tym nowym badawczym
wyzwaniu®.

Przygotowywanie badan jest procesem ztozonym,
wymagajgcym gruntownej wiedzy z zakresu meto-
dologii, jak i metod badawczych. Osoba niemajaca
stycznosci z badaniami spotecznymi, nierzadko jest
przekonana, ze przygotowanie dobrej ankiety to
kwestia kilkunastu minut. Ot6z nic bardziej mylnego!
Oczywiscie, mozna takie badanie przygotowac nawet
w kwadrans, ale o jakosci i rzetelnosci uzyskanych
w ten sposob wynikéw nie trzeba chyba diugo dys-
kutowac. Najistotniejszg sprawa, jaka nalezy ustali¢
w momencie projektowania badania, jest okreslenie,
czego chcemy sie dowiedziec i na jakie pytanie uzy-
skac¢ odpowiedz. Jesli doktadnie wiadomo, co stanowi
przedmiot naszego zainteresowania, musimy odpo-
wiedzie¢ sobie na pytanie, w jaki sposéb to zrobic?
Inaczej moéwigc, jaka metoda czy technika badawcza
bytaby w danym przypadku najodpowiedniejsza, aby
mozna bylo uzyska¢ jak najbardziej kompleksowa
odpowiedzZ na nurtujgce nas pytanie. Tak naprawde
juz w momencie projektowania procesu badawczego
musimy przewidzie¢ efekt koncowy, tj. uSwiadomic
sobie, jaki jest cel badan. W metodologii badan socjo-
logicznych wystepuja trzy giéwne cele badan®:

— eksploracyjny: uzyskanie odpowiedzi na pytania:
Jaki jest zasieg mojego produktu? Jacy uzytkow-
nicy kupuja najczesciej moje produkty? Czy moja
reklama jest skuteczna?

! Por. M. Szpunar, Realizowanie badan drogq online na przyktadzie Systemu Zarzqdzania Badaniami eBadania.pl, [w:]
A. Szewczyk (red.) Problemy spoteczeristwa informacyjnego, Szczecin, 2007, t. 11, s. 873.

2 K. Stomczynski, Polska metodologia socjologicznych badar empirycznych na tle miedzynarodowym, [w:] P. Sztabinski,
F. Sztabinski, Z. Sawinski (red.) Nowe metody, nowe podejscia badawcze w naukach spofecznych, 1FiS PAN, Warszawa

2004, s. 20.

3 Z. Sawiniski, Zrddta rozwoju metodologii badari marketingowych, [w:] P. Sztabifiski, F. Sztabifiski, Z. Sawifiski (red.), Nowe
metody, nowe podejscia badawcze w naukach spofecznych, IFiS PAN, Warszawa 2004, s. 25.

4 K. Sobieszek, Problem btedu braku odpowiedzi w badaniach internetowych — rozwazania teoretyczne, |w:] L. Jonak, P. Ma-
zurek, M. Olcon i in. (red.), Re: internet — spofeczne aspekty medium. Polskie konteksty i interpretacje, WAiP, Warszawa

2006.

5> E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, PWN, Warszawa 2004, s. 110-113.
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— opisowy: uzyskanie odpowiedzi na pytania: Co
moi uzytkownicy sagdza o mojej stronie interne-
towej? Skad wywodzg sie uzytkownicy mojego
produktu?

— wyjasniajacy: uzyskanie odpowiedzi na pytanie:
Dlaczego moi pracownicy nie sa zadowoleni
z warunkoéw pracy w firmie?

Istotnym elementem w fazie formutowania pro-
blemu badawczego jest udzielenie odpowiedzi na
pytanie, dlaczego ludzie dzialajg tak, a nie inaczej.
Problem badawczy to bodziec inicjujacy badania na-
ukowe. Oczywiscie, nie kazdy bodziec intelektualny,
moze stac sie podstawg do przeprowadzenia badan
empirycznych. Problemy, ktérych empirycznie nie
mozna uzasadni¢, bowiem majg charakter subiektyw-
nych preferencji, wierzen, upodoban itp., nie poddaja
sie badaniom empirycznym®. Aby problem mégt by¢
uznany za naukowy, powinien’:

— dotyczy¢ obiektywnego stanu niewiedzy;

— by¢é wyrazony w jezyku naukowym;

— by¢ sformutowany w taki sposéb, aby wiadomo
byto, jakie podja¢ dziatania, by méc udzieli¢
odpowiedzi na to pytanie.

Generalnie problem powinien przybierac forme py-

tania. Stosuje sie trzy podstawowe rodzaje pytan®:

— Czy zjawisko zachodzi?

— Jak zjawisko zachodzi?

— Dlaczego zjawisko zachodzi?

Rysunek 1. Etapy procesu hadawczego

problem
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(generalizowanie) hipotezy

analiza danych plan badawczy

pomiar

zbieranie danych \_{/

Zrddlo: Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badaw-
cze w naukach spotecznych, Zysk i S-ka, Poznan 2001

Na poczatek warto wskazac na zalety badan ankie-

towanych prowadzonych przez internet®:

1. szybsze zbieranie danych, jak i szybki zwrot
wypetnionych ankiet w pierwszych dniach po
wysylce;

2. krétszy czas realizacji calego projektu badaw-
czego (szybkie zbieranie danych, natychmiasto-
we i automatyczne ich wprowadzenie);

3. nizszy koszt prowadzenia badan (eliminacja
kosztu druku ankiet, optat pocztowych, szkolenia
ankieteréw, recznego wprowadzania danych);

4. wyzsza jakos$¢ zebranych danych uzyskiwana
dzieki:

a. redukgji btedu odpowiedzi (mozliwos¢ zasto-
sowania mechanizméw wymuszajacych na
respondencie petne wypelnienie ankiety),

b. redukgji btedéw ludzkich, np. powstatych
przy wprowadzaniu danych,

c. redukgji efektow ankieterskich;

5. wysoki procent zwrotu wypelnionych ankiet;

6. mozliwos¢ wzbogacenia kwestionariusza o ani-
mowang grafike, elementy audio i wideo;

7. dogodnos¢ dla respondenta — mozliwos¢ wypet-
nienia w dowolnej chwili;

8. mozliwos¢ dotarcia do specyficznych grup do-
celowych, os6b trudno dostepnych;

9. niemal nieograniczony zasieg;

10. mozliwos¢ indywidualizacji kwestionariusza
(dostosowanie go do r6znych kategorii respon-
dentéw);

11. mozliwos¢ szybkiej reakcji na wypelniong an-
kiete.

Mimo niewatpliwych zalet, badania ankietowe

realizowane droga online majg wiele ograniczen':

1. czesta samoselekcja respondentéw (proba skta-
da sie gtéwnie z ochotnikéw, ktérzy zechcieli
wzig¢ udziat w badaniu);

2. mozliwo$¢ wielokrotnego udzialu w badaniu
tych samych oséb'’;

3. brak reprezentatywnosci populacji uzytkowni-
kow internetu dla populacji generalnej, nawet
w najbardziej spenetrowanych przez internet
krajach $wiata (z reguly internauci sa mtodsi,
lepiej wyksztatceni, bardziej zamozni od oséb
niekorzystajgcych z internetu);

4. krétszy czas koncentracji podczas uczestnicze-
nia w badaniu online — zmeczenie respondenta
nastepuje po ok. 25-30 pytaniach;

5. obnizajacy sie w dlugim okresie realizacji bada-
nia odsetek wypetnien.

¢ Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badawcze w naukach spofecznych, Zysk i S-ka, Poznan 2001, s. 67.
7 G. Babinski, Etapy procesu badawczego, [w:] M. Malikowski, M. Niezgoda (red.), Badania empiryczne w socjologii. Wybor

tekstow, WSSG, Tyczyn 1980, s. 19-34.
8 Tamze.

 R. Macik, Wykorzystanie Internetu w badaniach marketingowych, UMCS, Lublin 2005, s. 108.

1 Tamze, s. 109.

" Te niedogodnos$¢ prébuje sie niwelowac stosujac tzw. cookies badz poprzez uzycie unikalnych haset lub dynamicznie
generowanego adresu URL dla kazdego respondenta. Jednakze obie metody majg niewielka skutecznosé¢, cookies
moze by¢ bowiem usuniete, a adresy IP sg czesto przydzielane dynamicznie, co powoduje, zZe ten sam komputer
podczas kolejnych sesji internetowych otrzymuje rézne adresy.
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Podstawowe zastrzezenie dotyczace badan re-
alizowanych drogg internetowa (online) dotyczy
ich reprezentatywnosci. Poddaje sie w watpliwos¢
hipoteze, iz ludzie poddani badaniom sondazowym
moga stanowi¢ odzwierciedlenie jakiej$s populacji.
Earl Babbie zauwaza, iz jeszcze do niedawna ten
sam rodzaj krytyki dotyczyt sondazy telefonicznych,
ktorych rzetelnosci nikt dzisiaj nie poddaje w wat-
pliwos¢. H. Taylor i G. Terhanian prébowali w roku
1998 oszacowac wyniki wyboréw na gubernatorai do
senatu USA. W tym celu przeprowadzili cztery sonda-
ze internetowe!'?. Uzyskane przez nich wyniki moga
zaskakiwac — trafnie wytypowano 21 z 22 zwyciezcow
(95%), a wyniki sondazy online odbiegaly $rednio od
faktycznych wynikéw srednio o 6,8% (dla poréwnania
sondaze telefoniczne odbiegaly od faktycznych wyni-
kow $rednio o 6,2%).

W przypadku internetu powstajg dwa problemy
metodologiczne — pierwszy z nich dotyczy przysto-
sowania znanych technik badawczych do nowego,
interaktywnego srodowiska, drugi dotyczy wypraco-
wania zupetnie nowych, unikalnych narzedzi, swo-
istych jedynie dla tego medium. System Zarzadzania
Badaniami eBadania.pl'® stara sie wyj$¢ naprzeciw
temu wyzwaniu, oferujgc unikalne narzedzie do badan
sondazowych. Narzedzie eBadania bazuje na solidnych
standardach badan socjologicznych. W odréznieniu
od serwisow oferujacych przygotowanie prostej
sondy w trzech krokach staraliémy sie nie wmawiac
uzytkownikom, ze stworzenie ankiety jest banalnie
proste. Dla 0s6b nieposiadajacych wiedzy z zakresu
metodologii badan empirycznych stworzono prosty
w obstudze komponent ,,pomoc”, umozliwiajacy po-
stawienie pierwszych krokéw w badaniach kwestio-
nariuszowych i skonstruowanie poprawnej ankiety.
Socjologom lub zaawansowanym badaczom narzedzie
umozliwia przygotowanie kwestionariusza zgodnie
z regulami metodologicznymi obowigzujgcymi przy
standardowych ankietach.

Aplikacja pozostaje otwarta na sugestie innych
badaczy, ktére z pewnoscia pozwolg ja udoskonalaé
i rozwijac.

Prace nad aplikacja trwaly sze$¢ miesiecy. Projek-
tujac System Zarzadzania Badaniami zadbano przede
wszystkim o to, aby mial on charakter jak najbardziej
uniwersalny i umozliwial prowadzenie badan online
wielu badaczom. Pozwala on na:

— przygotowanie narzedzia badawczego: edycje
pytan kwestionariuszowych, edycje zaproszenia
do udziatu w badaniu, publikacje ankiety;

— realizacje badania: pilotaz badania oraz badanie
zasadnicze (mozliwos¢ okreslenia terminow
badania); respondent wchodzi na strone z okre-
Slonym kwestionariuszem, na ktérej znajduje sie
zaproszenie do udzialu w badaniu, a nastepnie

12 E. Babbie, dz. cyt., s. 299.
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przechodzi do kwestionariusza, wypelnia go
i wysyta;

— eksport wynikow badania; system obstuguje pliki
POR (SPSS, Statistica), XLS (MS Excel), CSV (MS
Excel, OpenOffice);

— zalaczanie raportéw z badan.

Aplikacja zostala zaprojektowana w sposob
zapewniajacy duza dostepno$c¢'®, szybkos¢ oraz
pewnos¢ otrzymanych danych. Warto odnotowac, iz
aplikacja to efekt pracy dwoch oséb: socjologa oraz
informatyka — wydaje sie, ze dopiero takie potgczenie
umiejetnosci i wiedzy z zakresu metodologii badan
empirycznych, jak i programowania, owocowac moze
optymalnym narzedziem do prowadzenia badan onli-
ne. Takie rozwiazanie ma zdecydowang przewage nad
projektami realizowanymi wylgcznie przez informa-
tykéw, niezaznajomionych ze specyfikg metodologii
kwestionariuszy online. Niestety, w przypadku wielu
narzedzi do ankietowych badan online giéwnym
mankamentem sg braki w zakresie metodologii ba-
dan empirycznych. Nie wystarczy bowiem przejrze¢
kilku ankiet, by projektowac i konstruowac poprawne
narzedzie do badan online. W Polsce funkcjonuje
juz kilka serwiséw umozliwiajacych prowadzenie
badan ankietowych w internecie, jednakze oferowane
przez nich funkcjonalno$ci maja niewiele wspdlnego
z rzetelng metodologig badawcza. O wiele lepiej pre-
zentuje sie sytuacja na zachodnim rynku badawczym,
gdzie badacze majg mozliwos¢ skorzystania z kilku
serwisow bardzo dobrej jakosci, niestety, najczesciej
korzystanie z nich jest platne.

Serwis eBadania sktada sie z dwoch czesci (mo-
dutéw). Jedna z nich to czes¢ respondenta, ktory
zapraszany jest do udzialu w ankiecie, ma mozliwos¢
jej wypetnienia oraz wystania.

Rysunek 2. Modut Respondenta

ZAPROSZENIE | _Wejscie

DO ANKIETY

WYPELNIENIE
ANKIETY

Wyslanie

Zrddto: opracowanie whasne

Z kolei czes¢ ankieterska systemu eBadania sktada
sie z panelu umozliwiajgcego edycje wszystkich typow
pytan, tj. zamknietych, otwartych, pétotwartych, skali
oraz rangi. Badacz ma mozliwo$¢ ustalenia charakteru
pytania (jednokrotnego lub wielokrotnego wyboru),
ustalenia zakresu odpowiedzi (liczby minimalne;j
i maksymalnej dopuszczalnych odpowiedzi). Badacz
ma réwniez mozliwo$¢ ,wymuszenia” na respondencie

13 Aplikacja dostepna pod adresem: http://www.eBadania.pl.
4 Dostepno$¢ modutu ankietera to ponad 98% uzytkownikéw, natomiast dostepno$¢ modutu respondenta to ponad

99,5% uzytkownikéow (wedtug www.ranking.pl).
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Rysunek 3. Modut Ankietera

EDYCJA -
ANKIETY

\

ZARZADZANIE

LOGOWANIE ANKIETAMI

RAPORTY ~

~
~

~

Zrodlo: opracowanie wlasne

koniecznos$ci udzielenia odpowiedzi wedlug usta-
lonego schematu, dzieki pojawiajacym sie alertom,
co pozwala eliminowaé braki odpowiedzi. System
Zarzadzania Badaniami eBadania umozliwia réwniez
dodawanie, usuwanie i zmiane kolejnosSci pytan,
dotfgczanie instrukcji do pytan, dodawanie, usuwa-
nie i zmiane kolejnosci odpowiedzi, wprowadzanie
regul przejscia, ktére umozliwiajg ,,przefiltrowanie”
respondentéw, ktoérzy nie powinni odpowiadac na
dane pytanie lub np. zadeklarowali brak wiedzy
w okre$lonym temacie itp. Duza zaletg eBadan jest
szeroki wachlarz mozliwosci eksportu wynikéw do
programow stuzacych do statystycznej analizy danych
(SPSS, Statistica) oraz do najpopularniejszego progra-
mu analityczno-kalkulacyjnego MS Excel. Pozwala to
eliminowac¢ zmudny proces wprowadzania danych,
a co sie z tym wigze, czestych na tym etapie bledow,
zwigzanych z czynnikiem ludzkim. Warto odnotowac,
iz inne narzedzia stuzgce do prowadzenia badan
kwestionariuszowych w internecie oferuja gtéwnie
sumaryczne zestawienie danych, bez mozliwosci
ich dalszej analizy statystycznej. Badacz ma réwniez
mozliwos¢ zalaczania na stronie eBadan raportow
z przeprowadzonych przez siebie badan. System Za-
rzadzania Badaniami generuje unikalny link do strony
z ankieta. Badacz moze go wkleja¢ na innych stronach
WWW promujacych jego badanie lub zatgczac¢ do
maili, zachecajac potencjalnych respondentéw do
wypetnienia ankiety.

edycja pytan
zarzadzanie pytaniami

czas badania pilotazowego
.| czas badania gléwnego
-, . . .
e opis zaproszenia do ankiety

PUBLIKACJA

EKSPORT
WYNIKOW
- XLS — MS Excel

~~| CSV - MS Excel, OpenOffice
POR — SPSS, Statistica

udostepnianie internautom
wlasnorecznie opracowanych
wynikéw badan

Na rysunku 4 zaprezentowano zrzut ekranu pa-
nelu edycyjnego ankietera (badacza). Ma on tutaj
mozliwos$¢ zdefiniowania typu pytania, dofgczenia
do niego instrukgji, okreslenia zakresu mozliwych
odpowiedzi czy tez wprowadzenia regutl przejscia.
W kazdej chwili ankieter ma mozliwo$¢ skorzystania
z rozbudowanego systemu pomocy, zawierajacego
odpowiedzi na zasadnicze pytania (m.in. dotyczace
rodzajow pytan kwestionariuszowych, btedow wyste-
pujacych w pytaniach oraz podstawowych terminéw
zwigzanych z realizacjg badan empirycznych).

Panel respondenta rozpoczyna sie zaproszeniem
do udzialu w ankiecie, gdzie respondent jest zazna-
jamiany z tematyka badania i innymi informacjami,
jakie ma mu do przekazania badacz. Cze$¢ respon-
denta jest zrealizowana w ten sposob, aby przypomi-
na¢ uzytkownikowi o nieprawidiowym wypelnieniu
danego pytania. W dole ekranu respondent widzi
pasek nawigacyjny, ktéry ma za zadanie informowac
o postepach w wypelnieniu ankiety oraz umozliwic¢
nawigacje zaréwno do przodu (po wypelnieniu ak-
tualnego pytania), jak i powrdt do wczesniejszych
pytan. Narzedzie eBadania jest skonstruowane w ten
sposoéb, ze badacz musi dofgczy¢ do kazdego pytania
instrukcje (z wyjatkiem pytania otwartego), ktéra do-
datkowo pokazuje sie uzytkownikowi w przypadku
niespelnienia jej warunkow.

Z pewnoscig warto realizowac badania kwestio-
nariuszowe przy pomocy narzedzi do badan online,
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metody, formy i programy ksztalcenia c-mentor

Rysunek 4. Panel edycyjiny badacza
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Rysunek 5. Panel respondenta
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instytucjonalny adres mailowy z ktdrego jest
wysylane zaproszenie np. nazwa@org.pl

prywatny adres mailowy z ktdrego jest wysytane
zaproszenie np. nazwa@op.pl

stopka informujaca o szozegdtach badania
umieszczenie zdjecia badacza
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zapewnienie o anonimowym charakterze badania
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zdecydowanie trudno
tak hie hie powiedzied

jednak musimy posiadac swiadomos¢ ograniczen, ktore
wigzg sie z tego typu badaniami. Niestety, nie mamy
mozliwosci ekstrapolowa¢ wynikéw uzyskanych na
prébie internautéw na calg populacje Polakéw, bowiem
internauci stanowia specyficzng kategorie spoteczna
(sa mtodsi, lepiej wyksztalceni, mieszkajg w wiekszych
miejscowosciach)'>. Aby niwelowac problemy zwigzane
z reprezentatywnos$cia danych, mozemy stosowac wa-
Zenie obserwagji, nalezy jednak pamietac, iz w takim

przypadku powinnismy dysponowac odpowiednio duza
proba. Warto wiec badania prowadzone w internecie
traktowac raczej w kategoriach eksploracyjnych niz
opisowo-wyjasniajgcych. Aby uzyskiwaé pelng odpo-
wiedZ na pytanie badawcze, dobrze jest stosowac
triangulacje metod badawczych, co pozwala uzyska¢
szerszy kontekst badanego zjawiska.

Jednakze ankietowe badania online sg doskonatym
sposobem na dotarcie do specyficznych grup re-
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spondentdw, z ktérymi kontakt jest utrudniony badz
w ogoble niemozliwy. Kwestionariusze online $wietnie
sprawdzaja sie wiec przy probach celowych, gdzie
interesuje nas okreslona kategoria respondentéw,
posiadajgca pewne interesujace nas cechy np. niepet-
nosprawni, samotne matki, uczestnicy tematycznych
grup dyskusyjnych, uczestnicy gier fabularnych. Inter-
net w znaczgcy sposéb ufatwia dotarcie do tych grup,
gdzie jednostki skupione sg wokét interesujacych ich
kwestii, wspdlnych pasji i zainteresowan.
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POLECAMY

Cognition and Exploratory Learning in Digital Age (CELDA 2007), 7-9 grudnia 2007 r.

Algarve, Portugalia

Celem kolejnej edycji konferencji CELDA, organizowanej przez International Association for Development of Information
Society (IADIS) jest zaprezentowanie i przedyskutowanie gtéwnych zagadnien zwiazanych z rozwojem proces6w nauczania
oraz wspieraniem pedagogiki w erze cyfrowej. Konwergencja psychologii kognitywnej oraz obszaru IT ma coraz wiekszy
wplyw na m.in. szkolnictwo. Takie paradygmaty, jak just-in-time learning, konstruktywizm czy student-centered learning sa
wspierane przez symulacje, rzeczywistos¢ wirtualng oraz systemy multiagentowe, co z jednej strony rodzi nowe mozli-
wosci, a z drugiej nieznane dotad problemy. Podczas konferencji oméwione zostang ich technologiczne i pedagogiczne
aspekty. Wiecej informacji na: http://www.celda-conf.org

Ruszyl e-learningowy kurs GPW i rynek kapitatowy

1 pazdziernika br. uruchomiona zostata pierwsza edycja kursu poswieconego GPW i rynkowi kapitatowemu na platformie
e-learningowej kapital.edu.pl. Liczba zgtoszen na ten certyfikowany program ksztalcenia przekroczyla najSmielsze ocze-
kiwania organizatoréow. W rezultacie zamiast 40 os6b do realizacji zaje¢ wybrano ponad 240 kandydatow.

Kurs adresowany jest do nauczycieli szkét ponadgimnazjalnych oraz studentéw kierunkéw pedagogicznych i ekonomicz-
nych, a jego celem jest ksztaicenie lokalnych i regionalnych lideréw edukacji rynku kapitatowego. Program ksztalcenia
obejmuje 32 godziny lekcyjne online oraz tradycyjne warsztaty, a oprocz aktywnosci w czasie wirtualnych zaje¢ kursanci
musza zaliczy¢ test koncowy, jak rowniez przygotowac i obroni¢ prace zaliczeniowg.

Organizatorem Kursu jest Fundacja Edukacji Rynku Kapitalowego oraz Fundacja Promocji i Akredytacji Kierunkéw
Ekonomicznych, pod patronatem i ze wsparciem organizacyjnym Komisji Nadzoru Finansowego oraz Gieldy Papieréw
Wartosciowych. Wiecej informacji oraz zapisy na kolejng edycje: http://kapital.edu.pl

PhET — Physics Education Technology

Serwis PhET zostal stworzony w ramach edukacyjnego projektu prof. Carla Wiemana z University of Colorado at Boulder
(USA). Na stronie znajduje sie ponad 60 interaktywnych symulacji, czesto przypominajacych gry komputerowe, ktore
tlumacza dzialanie r6znych praw fizyki: m.in. prawo Faradaya i Ohma, uklad stoneczny, fale dZzwiekowe, dziafanie pot-
przewodnikow, wiasciwosci gazu i inne.

Projekt ten zostal wyrézniony w konkursie fotografii i grafiki naukowej Visualization Challenge realizowanym juz po raz
piaty przez tygodnik ,Science”. Wiecej informagji na: http://phet.colorado.edu
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