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ABSTRACT

Within the last decades, Western culture

has become dominated by visual media. For the
tirst time 1n history we are dealing with a situation
where so much emphasis is placed on visual art.
This article attempts to answer the question as to
what role the image plays in modern society and
what are the consequences of its domination in
almost all spheres of life. The author also discusses
1ssues related to new forms of image expression,
present on the Internet, with a focus of iconsphere.

a Ikonosfera Internetu

StOWA KLUCZOWE
kultura obrazu, ikonosfera, ikona, obraz, sygnatu-
ra, awatar, fotografia, Internet

STRESZCZENIE

Kuitura zachodma ostatnich dziesiecioleci zostata
zdominowana przez media wizualne. Po raz
pierwszy w historii mamy do czynienia z sytuacja,
w ktore) na takg skale konsumuje si¢ obrazy.
Artykul stanowi probe odpowiedzi na pytania, jaka
role pelm obraz we wspoélczesnym spoleczenstwie

1 Jakie s3 konsekwencje jego powszechnej dominagji
niemal we wszystkich sferach zycia. Autorka
podejmuje rOwniez kwestie zwigzane z nowymi
formami ekspresji obrazu, jakie pojawiajg si¢

w Internecie, ze szczegdlnym naciskiem

na ikonosfere tego medium.
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Obrazy otaczajg nas ze wszystkich stron, mamigc feerig barw, a czasem sa szara co-
dziennoscig. Bywaja krzykliwe 1 wyzywajace, gdy sg billboardem na ulicy zachecaja-
cym do kolejnego zakupu, moga by¢ rowniez picknym widokiem o$niezonych gor,
a takze budzacym odraz¢ widokiem rozkladajacej sie padliny. Nawet w trakcie ma-
rzen sennych pojawiaja sie obrazy, funkcjonujac jako chaotyczne i dziwaczne, a ich
sens wiele osOb chee poznac, dekodujac ich znaczenie za pomoca sennikow. Jedno
jest pewne — od zycia w Swiecie obrazow nie da si¢ uciec. Obrazy z dziecinstwa ksztal-
tujg naszg osobowosc, zyciowe wybory, a obrazy stanowiace projekcje zdarzen przy-
szlych determinujg nasze obecne dzialania.

Wspolczesny cziowiek ewoluowat od homo sapiens do homo videns, istoty, ktora
preteruje obraz, a to, co pokazane, ma dla niej wigksze znaczenie niz to, co wypowie-
dziane czy napisane'. Wskazuje sig, iz kultura zachodnia ostatnich dziesiecioleci zo-
stala zdominowana przez media wizualne. Zyjemy wiec w §wiecie, w ktorym prym
wiodg obrazy wizualne o réznych celach i zamierzonych efektach, a spoleczenstwo
staje si¢ nowoczesnym wtedy, gdy jednym z jego gldwnych dziatan jest produkcja
1 konsumpcja obrazéw-. Jak zauwaza John Berger, w zadnym z typow wczes$niejszych
spoleczenstw nie mieliSmy do czynienia z takg koncentracjg obrazéw i taka gestoscia
przekazow wizualnych’. O ksztaltowaniu si¢ kultury wizualnej moze chociazby $wiad-
czy¢ dominacja mediow, ktore opieraja si¢ na obrazie i jego przewadze nad przeka-
zem tekstowym, czego doskonala egzemplifikacja jest telewizja czy w pewnych wy-
miarach Internet. Wiek XX, w ktorym nastgpita eksplozja fotografii i filmow, wyniosi
obraz na piedestal. Coraz czg¢Sciej pelni on role ideologiczng, manipulacyjnag, perswa-
zyjna, zyskujac znaczace miejsce w przestrzeni spolecznej. Zdaniem Jana Hudzika

' G. Sartori, Homo videns. Telewizja i post-myslenie, Warszawa, 2005, s. 11, 15.

* P. Sziompka, Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza, Wydaw. Naukowe PWN,
Warszawa 2003, s. 12.

3 J. Berger, Obrazy reklamowe, [w:] M. Hopfinger (red.), Nowe media w komunikacji spolecznej
XX wieku, Oficyna Naukowa, Warszawa 2002, s. 475.
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nasz Swiat odbieramy jako ekran, na ktérym obserwujemy przebieg nastepujacych po
sobie obrazow®. Szybko$¢ zmiany uj¢¢ filmowych jest tak duza, ze mamy do czynie-
nia z przeciazeniami informacyjnymi — nie jesteSmy w stanie konsumowac tak wiel-
kiej 1loscr informacyi (obrazow) do nas docierajacych. Sytuacje te poteguje fakt, ze
ten sam obraz moze byC odmiennie interpretowany przez rézne osoby, wywolujac in-
ne skojarzenia 1 konotacje.

Niestety, jak stusznie zauwaza Giovanni Sartori, nadmiar widzenia zubaza nasze
rozumowanie?; preferujemy obrazy, ktora nie wymagaja myslenia, na rzecz stow, ktore
wymagaja wigkszego zaangazowania intelektualnego. Jak zauwaza Kazimierz Krzy-
sztotek, wspolczesnie percepcja obrazu staje si¢ substytutem mysli®. Obraz staje sie
no$nikiem informacji, wiedzy, emocji, warto$ci’, w znaczacy sposob skracajac czas de-
kodowania przekazu w nim zawartego, mimo nicjednokrotnej jego wieloznacznosci.

Otaczajgcyg nas rzeczywisto$¢ wizualng mozemy podzieli¢ na dwie sfery. Jedna
z nich beda przedstawienia i przejawy wizualne. Przedstawienia wizualne to celowo
tworzone obrazy (sztuka, reklama), a przejawy wizualne to wszystko to, co mozemy
poddac percepcji wzrokowej i przetworzy¢, np. w obraz trwaly za pomoca aparatu fo-
tograficznego®. Latwo wigc skonstatowaé, ze niemal cala rzeczywisto$é spoleczna
miesci si¢ W zakresie przejawow wizualnych i tylko od nas zalezy, jak je zinterpretu-
jemy 1 czy uznamy za wystarczajaco znaczace, by poddac utrwaleniu. Coraz czescie;
obiektyw aparatu czy kamera zast¢puja naturalny kontakt wzrokowy, a wrecz elimi-
nujg przezywanie czegos tu i teraz. Wazniejsze staje si¢ pOZniejsze odtwarzanie, ogla-
danie 1 przezywanie zarejestrowanych obrazéw na nowo. Jak zauwaza John Naisbitt:
»-INa uroczystosciach rozdania Swiadectw, szkolnych przedstawieniach, licealnych me-
czach baseballu, recitalach skrzypcowych i rozgrywkach malej ligii aparaty fotogra-
ficzne strzelajg i gloSno przewijaja filmy. Twarze rodzicow zastaniaja technogadzety.
A co widzg dzieci? Wymierzone w nie oko obiektywu™®. Tego typu zachowania powo-
duja, ze rodzice traca mozliwos¢ petnego uczestniczenia w uroczystosci dziecka ,,tu
1teraz”, a dzieci tracg szansg¢ na rejestracj¢ emocji rodzicow zwigzanych z ta chwila.
Istotne jest usSwiadomienie, ze rejestracja uroczystosci nie powinna stanowic¢ najwaz-
niejszego jej elementu. Kamerzysta na Slubie zmieniajac ustawienia miodej pary, by
uzyskac korzystniejszy profil i lepsze $wiatlo, powoduje, ze nierzadko umyka znacze-
nie przezywanej wlasnie chwili.

Obraz peini rowniez istotng funkcje w przypadku odbioru muzyki, nierzadko sta-
Jac si¢ wazniejszym elementem od niej samej. Dobre ,,opakowanie” muzyki, wizuali-

*J. Hudzik, Niepewnos¢ realnego: o nowoczesnym Zyciu w swiecie iluzji, [w:] M. Ostrowicki (red.),
Estetyka wirtualnosci, UNIVERSITAS, Krakow 2005, s. 43.

> G. Sartori, Homo videns..., jw., s. 26.

° K. Krzysztofek, Okno na e-swiat, [w:] J. Kurczewski (red.), Wicelka siec. E-seje z socjologil
Internetu, 'Irio, Warszawa 2006, s. 46.

" P. Sztompka, Socjologia..., jw., s. 12.

8 Tamze, s. 17.

? J. Naisbitt, High tech — high touch, Zysk i S-ka, Poznan 2003, s. 34.
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zowane w postaci teledysku, stanowi w wielu przypadkach gwarant jej powodzenia.
Przygotowanic dobrego teledysku jest trudnym zdaniem, gdyz w krotkim czasie mu-
st si¢ pomiesciC okreslona liczba informacji, a obraz prezentowany widzom musi by¢
czytelny 1 komunikowalny.

Z podobng sytuacjg mamy do czynienia w reklamie, w ktoérej to wlasnie odpowie-
dnia wizualizacja reklamowanego towaru, odwolujaca si¢ czesto do podswiadomych
pragnien czy skojarzen, sprawia, ze reklamowany produkt jest przez nas pozadany.

W telewizji obraz ma przewage nad przekazywang informacja, jest to bowiem me-
dium, ktorego nosnos¢ informacyjna jest mizerna. Informacja, ktora nie jest opatrzo-
na materialem filmowym, przegrywa z informacja mniej istotna, lecz ,,opakowana”
w obrazek. Widzowie zwracaja uwagg jedynie na to, co jest pokazywane, a media ofe-
rujg wrazenie, ze to, co si¢ widzi, jest prawda!'’. Jedynie informacje, na ktoérych me-
dia zogniskuj3 naszg uwagg, staja si¢ przez nas zauwazalne. Nierzadko maja one cha-
rakter zupelnie trywialny. Nie dostrzegamy natomiast wydarzen waznych, na ktérych
media nie zogniskowaly naszej uwagi. Pokazujacy si¢ w mediach politycy coraz rza-
dziej odnoszg si¢ do zdarzen realnych, a coraz czesciej preferuja wydarzenia medial-
ne, ktore oceniono pod katem ich telegenicznoscill. Mimo iz telewizja operuje trze-
ma elementami: dzwigkiem niewerbalnym, sfowem (moéwionym lub pisanym) oraz
obrazem (dostarczajacym iluzji ruchu i Zycia), to wlasnie ten trzeci jest w niej najwaz-
niejszy'*. Jak zauwaza Beata Kosmalska, ruchome obrazy nasladuja rzeczywistos,
wcale nig nie bedac, jednakze wielka ilo$¢ bodzcow wzrokowych docierajacych do
nas z ekranu wywiera duzo wigkszy wplyw na odbiorce niz percepcja obrazéw w rze-
czywistosci. Andrzej Chodubski wskazuje wrecz, iz coraz wiecej osOb pograza sie
w kulturze obrazkowej, nie potrafigc konsumowa¢ informacji przekazywanych stow-
nie'’. Polityk wystgpujacy w programie telewizyjnym niekoniecznie musi mieé¢ cos
istotnego do powiedzenia, wazniejsze jest, by dobrze sie prezentowal na ekranie.

Obraz dominuje nad sfowem i jak pisala Susan Sontag, jeden obraz wart jest ty-
sigca siow, co w cywilizacji obrazkowej — w jakiej przyszto nam zy¢ — nie wydaje si¢
specjalnie zaskakujgce. Artykul prasowy jest wzbogacany zdjeciami, ktore nierzadko
stajg si¢ elementem wazniejszym od treSci samego artykulu. Wazne, by fotografia
przyciagala, szokowala, zatrzymywala chociaz na chwile. Mimo stawianej czasami hi-
potezy, 1z obraz jest nicprzystawalny do tekstu ze wzgledu na swoja niekonwencjonal-
nos¢, niesamodzielnos¢, wieloznacznos$¢ i ogolnikowosé!*, obraz coraz czeéciej w me-
diach drukowanych petni rébwnorzedng role z tekstem. Jak zauwaza Tomasz Piekot,
az 48% gazet wizualizuje gtéwng wiadomos$é w formie zdjecia.

V' G. Sartori, Homo videns..., jw., s. 41, 50-51.
' Tamze, s. 57.
12 B. Kosmalska, Telewizja - nierzeczywista rzeczywistos¢, |w:] M. Sokotowski (red.), Definiowanie
McLuhana. Media a perspektywy rozwoju rzeczywistosci wirtualnej, UWM, Olsztyn 2006, s. 278.

13" A. Chodubski, Media jako specyficzna instytucja generowania zachowan wyborczych, [w:] M.
Szpunar (red.), Media a polityka, WSIiZ, Rzeszoéw 2007, s. 34.

14 T. Piekot, Dyskurs poiskich wiadomosci prasowych, UNIVERSITAS, Krakéw 2006, s. 11.
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Wydaje sig, ze obraz i tekst funkcjonuja w mediach w symbiozie. T. Piekot wska-
zuje, 1z obraz jest dookreSlony przez tekst, ktory ogranicza jego wieloznacznos$é, wa-
runkujgc interpretacje, ale takze tekst jest dookreslany przez obraz, ktory to odgry-
wa kluczowg rol¢ w ostatecznym zinterpretowaniu danego wydarzenia. W prasie ma-
my do czynienia z dwojaka formg wizualizacji tekstu!®:

— wizualizacjq realistyczng: zdjecie jest dokumentacja tekstu, duplikuje informa-
cje komunikowane werbalnie, uzupetnia szczegotowy opis informacyjny o in-
formacje kto?, co?, gdzie? i kiedy?; wizualizacje realistyczng charakteryzuje
antropocentryzm, przedstawiajgc bohatera i/lub miejsce akcji,

— wizualizacjq symboliczng: zdjecie przedstawia rzeczywiste wydarzenie 1 peini
funkcj¢ makrostrukturalng, tj. reprezentuje sens globalny zawarty w tytule i li-
dzie.

Wizualizacja symboliczna odnosi si¢ do jakiego$ zdarzenia, jednakze nie musi sta-
nowiC jego konkretnego odwzorowania. Artykut dotyczacy huraganu niekoniecznie
musi by¢ opatrzony zdj¢ciem spustoszen wywolanych tymze konkretnym huraganem,
efekt spustoszen bedzie bowiem podobny na fotografii wykonanej w trakcie innej wi-
chury. Wizualizowanie tekstu dotyczacego na przykiad Swiat wielkanocnych moze
byC dokonywane przez odwolanie si¢ do symboli z tymi Swigtami kojarzonymi, np.
baranka, pisanki, zielonej soczystej trawy. Oczywiscie totografie nie s3 jedynym spo-
sobem wizualizacji tekstu prasowego. Coraz czgéciej jest on uzupelniany grafika,
schematami czy wykresami.

Homo videns

Podobnie sytuacja przedstawia si¢ w kwestii oceny osoby, ktdra najczesciej jest
dokonywana na podstawie jej wygladu zewnetrznego. Markowe ubrania i wyszukane
gadzety w wielu przypadkach staja sie symbolem statusu. Setki poradnikOw 1 maga-
zynOw 1lustrowanych radzg, jak si¢ ubraé, by wywrze¢ wrazenie na innych 1 zyskac ich
aprobatg. Istotniejsze od tego, co cztowiek ma do powiedzenia, jest jego ogdlny wy-
glad (obraz) — atrakcyjna fizys wygrywa z nicatrakcyjnym inteligentem. Lacinska ma-
ksyma jak cig widzg, tak cig piszqg Swieci dzisiaj swoje tryumty. Jesli uswiadomimy so-
bie, jak bardzo istotny dla otoczenia jest wyglad cztowieka, na podstawie ktorego zo-
staje on oceniany, nie powinno zaskakiwaé, ze osoby atrakcyjne fizycznie sa postrze-
gane w sposob szczegolny!©:

- cechujg si¢ wicloma zaletami sprzyjajacymi ich lubieniu, gdyz uwazamy, ze sa

one serdeczne, przyjazne, wrazliwe, towarzyskie, mile 1 interesujace,

— 83 szczesliwsze 1 majg wigksze szanse na szczescie rowniez w przysziosci,

— czgscie] uzyskuja pomoc od innych,

— Jeshi sg kobietami czgSciej i szybciej wychodzg za maz,

> Tamze, s. 133-134.
16 J. Strelau, Psychologia. Podrecznik akademicki, t. 3, GWP, Gdansk 2007, s. 183.
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— Jeshi sg mezczyznami zaczynaja prace od wyzszej pensji i osiagaja wyzsze szcze-
ble w karierze zawodowe;,

— maj3g wigcej do powiedzenia w malzenstwie niz ich partnerzy,

— Jako dzieci uzyskujg lepsze stopnie i s3 uwazane przez nauczycieli za madrzej-
sz¢, grzeczniejsze 1 rokujace na przysziosé,

— 3 obcigzane mniejszg odpowiedzialnos$cia za naganne zachowanie; z wyjat-
kiem sytuacji, kiedy uroda stanowi instrument ulatwiajacy popelnienie prze-
stepstwa, np. wyludzenie,

- s3 lepiej traktowane przez innych, ich kontakty spoleczne sg satysfakcjonuja-
ce.

Kultura obrazu stawiajgca na wizualno$¢, promowanie atrakcyjnego wygladu fi-
zycznego ma wazkie konsekwencje. Sztuczne do granic mozliwosci kobiety z siliko-
nowymi biustami, odessanym tluszczem, korekta nosa i kolagenowymi policzkami
stajg s1¢ znakiem naszych czaséw. Media kreuja idealny wzorzec kobiecosci i mesko-
Sci. Srodki masowego przekazu holdujg miodosci, staro$¢ jest tematem tabu i prawie
w ogole nie pojawia si¢ w tematyce medialnej. Dazenie do zachowania miodosci sta-
je si¢ wszechobecne. Kobiety poddaja si¢ obsesji kultu dbania o cialo i perfekcyjna
wizualnos¢, az jedna na pie¢ kobiet badanych przez TNS OBOP przyznaje, iz z che-
c13 poddalaby si¢ korekcie biustu, a co siddma z checig poprawiltaby rysy twarzy!”.
Wizerunki gwiazd filmowych czy modelek stajg sie obowiazujacymi wzorcami atrak-
cyjnosci, z ktorych czerpig miliony. Wychudzone do granic mozliwosci modelki sta-
nowig obowigzujacy model kobiecosci XXI wieku. Wiele osob doskonale zdaje sobie
sprawe z tego, ze¢ pokazywanie si¢ w mediach jest gwarantem sukcesu. Wielu holubi
wrecz zasadg: ,,nie wazne, jak mowia, wazne, ze mowia”, a swoja popularno$é w wie-
lu przypadkach zawdzigcza swojej medialnosci, zgodnie z zasada: ,,nie istnicjesz
w mediach — nie istniejesz w ogble”!®. Media wyznaczajg trendy i standardy, nie wy-
faczajac kanonow pigkna. Jak stusznie zauwaza J. Hudzik, mamy do czynienia ze SpO-
leczenstwem, w ktorym czlowiek czyni z siebie sceng, na ktorej ,,musi si¢ przedsta-
wiac, prezentowad, tzn. by¢ obrazem™!°.

Metroseksualni me¢zczyZzni nie pozostaja dluzni kobietom (i bynajmniej nie cho-
dzi tutaj o uzywanie mydta czy korzystanie z dezodorantow). Zniewiesciali panowic
depiluja nogi, regularnie korzystaja z ustug kosmetyczek. Androgynia, czyli mesko$é
w kobiecie 1 kobieco$¢ w mezezyznie, coraz czesciej dochodzi do glosu, a réZnice mie-
dzy plciami coraz bardziej si¢ zacieraja. A wszystko po to, by lepiej sie sprzedad, le-
picj byC odbieranym przez otoczenie, pozyska¢ lepsza prace. Mimo iz to nie szata
zdob1 czlowieka, a czlowiek szate w kulturze wybujalego konsumpcjonizmu i plasti-

'”TNS OBOP, Komunikat prasowy: Jestesmy atrakcyjne, ale. .., 08.03.2004.

'8 M. Szpunar, Dychotomia vs symbioza — o wzajemnych relacjach pomigdzy politykg a dzien-
nikarstwem, [w:] M. Szpunar (red.), Media..., jw., s. 7-8.

'2J. Hudzik, Niepewnosé...,jw., s. 44.
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kowe] tandety, relacja ta zdaje si¢ mie€ zupelnie odwrotny charakter. Wyszukany
ub10r przyozdabia niejedno puste wnetrze, by¢ moze oferujac iluzoryczne poczucie
bycia kims$. Dobrze opakowany (ubrany) czlowiek ,,sprzedaje si¢” duzo lepiej i do-
skonale wiedzg o tym specjahsci od public relations. Liczy si¢ pierwsze wrazenie, a jak
dobrze wygladasz, potowe sukcesu masz juz za soba.

Jacek Kuron ubrany w dzinsowg koszule dla wielu stanowit przyklad swobody i lu-
zu; dla innych dzinsowa koszula w kontaktach formalnych jest wyrazem niechlujstwa
1 braku dbania o wlasny image. Nie w kazdej jednak sytuacji garnitur z krawatem
1 elegancka garsonka beda odpowiednimi strojami wywolujacymi nalezyte reakcje
u ogladajgcych. Wysiadajacy z luksusowej limuzyny polityk ubrany w ,,garniak” za kil-
ka tysigcy zlotych nie przekona do siebie bezrobotnych, méwiac im, ze rozumie ich
trudng sytuacje zyciowa 1 wie, co czuja, gdyz przy takiej jego prezencji wypowiadane
sfowa stajg si¢ Smieszne 1 malo wiarygodne. Zgodnie z powiedzeniem ,,syty nie zro-
zumie glodnego”, taki obraz musi wywolaé rozdzwigk mi¢dzy tym, co dociera do uszu
sfuchajacych, a tym, co jest dane im ogladaé. Z analogiczng sytuacja spotykaja sie
muzyCy hip-hopowi, ktorzy w swoich tekstach pisza o biedzie, niesprawiedliwosci
spolecznej, a posiadajg luksusowe wille i drogie samochody. Fani hip-hopu zarzuca-
J3 muzykom, ktorzy osiagneli sukces komercyjny, ze zaprzedali si¢ dla ,,hajsu” (pie-
nigdzy), a ich sytuacja spoleczna powoduje, ze wypowiadane przez nich slowa staja
si¢ pustym frazesem. Muzycy wobec takich zarzutéw bronig si¢ najczesciej poprzez
odwolanie si¢ do lat, kiedy zyli w niedostatku i ubdstwie, ,,znajac zycie ulicy”, przy-
pominajac o podobienstwie sytuacji zyciowe;j.

Ryc. 1. Reklama operacji plastycznych

Zrodio: , Fokus” 2006, nr 11.

Nalezy jednak pami¢tac o pewnym relatywizmie, jesli chodzi o okreSlanie atrak-
cyjnosci fizycznej. Nie zawsze to, co w naszej kulturze jest uwazane za symbol mesko-
sc1 czy kobiecosci, za taki nie musi uchodzi¢ w innej kulturze. Wspoiczesna kultura
Zachodu promuje kobiety bardzo szczuple, nierzadko wrecz wychudzone, istnieja zas
kultury, w ktorych za najatrakcyjniejsze uchodza kobiety o petnych ksztaltach. Coraz
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czgsScie] rowniez dyskryminowani si¢ ludzie starsi, a zjawisko to okresla sic mianem
ageismu. Spoleczenstwa, ktore przywigzuja duzg wage do miodosci, witalnosci oraz
atrakcyjnosci fizycznej, problem starosci spychaja na dalszy tor?. Starzenie si¢ i sta-
ros¢ to temat drazliwy, traktowany tak, jakby w ogole go nie bylo, jakby ten ,wstydli-
wy” problem nie istnial. O wiele lepiej sprzedajg si¢ w mediach sensacje, atery czy
smierc zbiorowa, gdzie mozna si¢ wykazaé liczbami, niz cierpienie pojedynczej jed-
nostki. Zadni sensacji paparazzi nierzadko zamiast pomoc ofierze wypadku, robia
zdjecra, by uzyskaC jak najlepsze ujgcie, za kidre zgarna ogromna gaze. Dla wielu
dziennikarzy i fotografow cierpienie i bl to doskonaly temat do pokazania, a ludz-
kie odruchy staja w si¢ w takim przypadku malo istotne. Ostatnic tygodnie zycia Ja-
na Pawla Il wielu z nas uswiadomity, ze Smier¢ jest naturalng czescia ludzkiego Zycia,
a cierpienic 1 bOl sg wpisane w nasza egzystencje. Unikanie tego tematu, spychanie
go gdzies do podswiadomosci na niewiele si¢ zda, problem bowiem predzej czy
pozniej do nas wréci. Musimy si¢ nauczy¢ rozmawiaé o tym naturalnym etapic nasze-
go zycia, uswiadamiajgc sobie, ze nie tylko miodzi, sprawni ludzie Zyja na tym Swie-
cie. Papiez u progu swego zycia ,,napisal” najpickniejsza encyklike — pokazal, jak go-
dnie zy¢, ale takze jak godnie cierpie¢ i umierac.

Jak zauwaza Anthony Giddens, w spoleczefistwach nowoczesnych starsi ludzie
maja z reguly nizszy status spoleczny i mniej wiadzy niz w kulturach przednowocze-
snych. W kulturach spoleczefistw niezachodnich, takich jak Indie, czy Chiny, osoby
starsze s3 obdarzane szczegdlnym szacunkiem ze wzgledu na ich madroéé zyciowa
i doSwiadczenie?!.

W spoleczenstwie ponowoczesnym, gdzie mamy do czynienia z odwrdceniem pro-
cesu socjalizacji, madrosC starszych na niewicle sie przydaje. To miodzi bowiem
w wielu przypadkach staja si¢ tymi, ktorzy wprowadzaja rodzicow i dziadkow w §wiat
nowinek technologicznych. Co drugi badany przez CBOS?? respondent przyznaje, iz
ludzie miodzi w stosunku do ludzi starszych sa obojetni, nie interesuja si€ nimi, a co
szOsty badany uwaza, ze mlodzi ludzie odnoszg sie do starszych 0sob z niechecia.

Ikonostera Internetu

Praczlowiek zanim zaczal komunikowac si¢ za posrednictwem mowy, stosowal
znaki niewerbalne, a jedna z form takiej komunikacji byly przekazy ikonograficzne®.
Wspolczesny Swiat powraca do tej jakze prostej formy komunikacji, stosowanej juz
przez pierwsze cywilizacje przed tysigcami lat (pismo obrazkowe).

Informacje w Sieci mogg by¢ przekazywane na co najmniej trzy sposoby, tj. jako
komunikaty tekstowe, piktogramy czy obrazy rzeczywiste, np. fotografie stanowigce
odwzorowanie danego pojecia. Na rycinie 2 pokazano sposoby przedstawiania tej sa-
mej informacji za pomocg réznych sposobéw przekazu.

A, Glddens Socjologia, Wydaw. Naukowe PWN, Warszawa 2004, s. 188.
-l Tamze, s. 85.
** B. Wciorka, Polacy wobec ludzi starych i wiasnej starosci, Komunikat CBOS, BS/172/2000.
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Ryc. 2. Réozne sposoby przedstawienia tego samego pojecia

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

W Internecie mamy do czynienia wiasciwie ze ,skanowaniem” strony WWW
przez uzytkownika (szybkim przegladaniem, a nie czytaniem). Podane tam infor-
macje muszg byC skondensowane, czytelne 1 szybko interpretowalne przez odbior-
ce. Zastapienie sfowa obrazem w interfejsie jest zgodne z ogdlna tendencjg nowo-
czesnego spoleczenstwa, gdzie coraz wi¢ce) informacyi przedstawia sic wlaSnie
w formie obrazu, a nie tekstu?*. Stowo elektroniczne pelni role sluzebng wobec
obrazu, a sama forma — multimedialna — warunkuje ogniskowanie naszej uwagi
wlasnie na obrazie, a nie na tekscie?. Ikonizacja wielu elementdw stron WWW sta-
je si¢ doskonalym sposobem na skrocenie czasu dekodowania podanego przekazu
1 fatwa jego interpretacje. Wiele elementow funkcjonujacych na stronach WwWw
zostaje tak zobrazowanych, aby komunikowac si¢ bez uzywania nadmiernej liczby
siow. Czasami prowadzi to do zupelnej eliminacji tekstu, na rzecz obrazu. Przykla-
dami mogg byC koperta symbolizujgca poczte e-mail, filizanka obrazujaca kawia-
renke mnternetowa czy domek symbolizujgcy stron¢ domowa itp. Przygladajac sie
mediom elektronicznym, mozemy zauwazyc€, ze obraz dominuje nad tekstem, cza-
sem nawet calkowicie go wypierajgc. Wspolczesny czlowiek postuguje si¢ juz wila-
Sciwie dwoma kodami - 1konicznym 1 alfabetycznym, a wielu wiesci erozj¢ tego dru-
giego kosztem rozwoju tego pierwszego<°. Tendencja ta jest wyraznie zauwazalna
we wspolczesnych intertejsach, gdzie coraz wigcej informacji pojawia si¢ w formie
graficzne;.

23 M. Ejsmond Tablozdalny obraz swiata w czasopzsmach miodziezowych, {w:] M. Sokotowski
(red.), Definiowanie..., jw., s. 337. |
24 .. Manovich, Jezyk nowych mediow, WAIP, Warszawa 2006, s. 158.

> J. Bobryk, Spadkobiercy Teuta. Ludzie i media, UW, Warszawa 2001, s. 62.
26 K. Krzysztofek, Okno na e-swiat..., jw., s. 51.
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Ryc. 3. Wyglad strony internetowej portalu Gazeta.pl — ikony w gornej czeSci okna
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Strona w Internecie ma charakter o wicle szerszy i pojemniejszy, a wzbogacona
o odnos$niki, zatraca charakterystyczne dla strony ksiazkowej wlasciwosci linearnosci.
Lev Manovich stosuje tu analogi¢ do zwoju papirusu, ktérego odwijanie przypomina
-przewijanie” paska przegladarki. Informacje w obu formach przekazu nie sa wi-
doczne od razu, ale pojawiajg si¢ stopniowo od gory do dotu?’.

Mimo 1z wiclu z nas nie zastanawia si¢, jaki zasob informacji kryje si¢ pod kon-
kretng 1kong, proste obrazki ulatwiaja nam ,,oswajanie” ezoterycznego Srodowiska
komputerow. Obrazkowe, metaforyczne prezentowanie informacji szczegdlnie cenia
sobie osoby niezajmujgce si¢ technika i jak si¢ przewiduje, Internet i komputery co-
raz bardziej b¢da zanurzac si¢ w obrazkowych symulacjach?8. Coraz wieksza liczba
projektantow interfejsow jest Swiadoma tego, ze techniki multimedialne maja ewolu-
owac w kierunku bardziej przyjaznych dla cztowieka narz¢dzi. Eksperymenty podej-
mowane w tym obszarze wyraznie wskazuja, ze biznes zwigzany z programowaniem
coraz wickszy nacisk kiadzie na pr()]ektowame przyjaznych, spersonalizowanych in-
terfejsow?’. Coraz czesciej interfejsy sa zorientowane na uzytkownika (user-centered),
co w wielu przypadkach znacznie ulatwia adaptacje i skraca czas przystosowywania
si¢ do nowego Srodowiska.

7 L. Manovich, Jezyk nowych.. 5 JW., 8. 154,
8 E. Davis, TechGnoza. Mit, magia + mistycyzm w wieku informacji, Rebis, Poznan 2002, s. 272.
27 K. Krzysztofek, Okno na e-swiat..., jw., s. 28.
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Mimo 1z uzycie obrazu zamiast tekstu jest malo ekonomiczne, gdyz z reguly do-
brej jakoSci obraz komputerowy czy fotogratia zawieraja duzo wi¢cej miejsca w pa-
mi¢ci komputera’’, to jednak obraz zajmuje priorytetowa pozycje w walce o miej-
sce w oknie przegladarki internetowej. Proces ikonizacyi nie jest wiec podyktowany
ckonomicznoscia, a racze] wygodg uzytkownika. Interfejs oparty na obrazie jest
o wiele bardziej przyjazny 1 latwie) przyswajalny przez uzytkownika. Jak zauwaza
Jerzy Bobryk, znaki ikoniczne (fotografie, rysunki, wszelkie obrazy) sg przez czio-
wieka szybcie] rozpoznawalne niz znaki-symbole (slowa, symbole matematyczne).
Podobnego zdania jest K. Krzysztofek, ktory twierdzi, ze ikona w znaczny sposob
przyspiesza proces informatycznej aklimatyzacyi, dajac iluzje wiladzy nie tylko nad
maszyna, ale i nad ludZmi, jak ma to miejsce w przypadku gier komputerowych!,
Niejednokrotnie dzieje si¢ tak, ze dziecko poznaje ikoniczny jezyk komputerow za-
nim nauczy si¢ czytac 1 pisac. Postugujac si¢ jedynie ikonami, ktore obrazujg odpo-
wiednie elementy wirtualnego Srodowiska, juz trzyletnie dziecko potrafi korzystac
z prostego edytora graficznego, a nawet coS wydrukowac — czego sama doswiad-
czam, obserwujac mojg trzyletnig coreczke. Zwlaszcza w sytuacji, gdy ikony maja
intuicyjny charakter, obsluga ta staje si¢ bardzo prosta 1 niewymagajaca umiejetno-
S$C1 pisania 1 czytania.

Pojawiajace si¢ w Internecie tkony to nie tylko elementy graficznych interte;j-
sOw stron WWW, ale takze ikony bezpoSrednio powigzane z wymiang informacji
poprzez Internet, czyli np. awatary wyste¢pujace w komunikatorach. Stanowig one
integralng ¢zesC tych narz¢dzi komunikac)i, umozliwiajgc uzytkownikowi definio-
wanie swojego statusu 1 informowanie innych uzytkownikow Sieci o aktualnie wy-
konywanych czynnoSciach. Proste ikonki wielu komunikatoroéw przekazuja infor-
macje o dostepnosci danego uzytkownika, zawiadamiajac o tym, czy jest on goto-
wy do rozmowy, albo tez jego ikona ,,0oglasza”, iz jest on ,,niedostepny”, ,,zajety”
itp. WiekszoS¢ komunikatorow pozwala samodziclnie edytowac swQj aktualny opis
statusu, gdzie uzytkownicy maja mozliwoS¢ wstawiania motta dnia, opisu obecnie
wykonywanej czynnos$ci czy informowdnia o zamierzeniach — ,,przez najblizszy ty-
dzien bede oftline”. Ikony te mogg byC zalezne od typu komunikacji, np. w komu-
nikatorach opartych na protokole Jabber istnicje mozliwos¢ korzystania z infor-
macji serwisoOw pogodowych, gdzie ukazujg si¢ ikony obrazujace aktualny stan po-
gody. Wiele komunikatorow umozliwia wlasne definiowanie ikon w wykorzystywa-
nym do komunikacji narz¢dziu. Komunikacja pomiedzy komunikatorami opiera
si¢ na kodzie ASCII, tak naprawdg¢ zadne ikony nie sg przesylane mi¢dzy uzytkow-
nikami, stagd ikona dost¢pnosci moze byC rd0znie obrazowana w roznych komuni-
katorach.

W komunikacji poprzez komunikatory bardzo cz¢sto emotikony (znaki ASCII) s3
zastepowane przez ikony obrazujace np. uczucia. Ich pojawienie si¢ jest zalezne od

U J. Bobryk, Spadkobiercy..., jw., s. 60.
UK. Krzysztofek, Okno na e-swiat..., jw., s. 47.
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danego komunikatora, przy czym niemalze wszystkie komunikatory z interfejsem
graticznym ,interpretuja” standardowy zestaw emotikon. Niestandardowe emotiko-
ny nie w kazdym komunikatorze be¢da wyswietlane w postaci ikon; w takiej sytuacji
pojawia si¢ odpowiadajacy im kod (opis tekstowy). Emotikony sa to znaki — symbole
stworzone ze znakow mterpunkcyjnych, czasem z towarzyszacymi im literami. Emo-
tikon jest swoistym substytutem komunikacji niewerbalnej, ma ukazaé to, co dla
odbiorcy jest niedostrzegalne — mimike, intonacj¢ glosu, gestykulacje, nastréj. Wia-
sciwie ich lista jest nieograniczona, jedynym punktem granicznym jest nasza wyobra-
zmia. Ponizej przedstawiam najpopularniejsze emotikony (nalezy je odczytywaé obra-
cajac glowe o 90 stopni w lewo):

-( smutek;

;-)  przymruzenie oka;

-0 zdziwienie.

Projekt H** wykazal, iz w usenetowych grupach dyskusyjnych, jak i innych forach
13,4% wiadomosci z proby 3000 postow zawieralo tego typu akcenty graficzne3?,

Mimo iz emotikony stanowig substytut stanow uczuciowych doswiadczanych
w danej chwili, sg jednak Zrodlem informacji przemySlanych i wysytanych $wiado-
mie’*. W komunikacji face-to-face sygnaly niewerbalne, jakie wysylamy do partne-
ra(Ow) komunikacji, z reguly majg charakter pod§wiadomy. W komunikacji zaposre-
dniczonej, w ktorej uczestniczy maszyna (komputer), mamy czas na zastanowienie SI¢
1 zobrazowanie naszej emocji odpowiednim gmotikonem. Z pewnoscia emotikony s3
clementami, ktore ,,tagodza” surowy charakter internetowej komunikacji, stanowiac
substytut emocji i ulatwiajgc rozumienie wielu komunikatéw np. o charakterze iro-
nicznym. Stanowig one staly element komunikacji internetowej i sa czesto wykorzy-
stywane np. przez uczestnikow czatow.

*< Projekt H - projekt koordynowany przez S. Rafaeli z Hebrew University w Jeruzalem oraz F.
Sudweceksa z Sydney University, w ktorym uczestniczyto ponad stu badaczy z roznych krajow anal-
1zujgcych komunikacje CMC; giowne cele tego projektu koncentrowaly si¢ wokdt analizy wiado-
mosct z grup dyskusyjnych; badaniu poddano pojedyncze wiadomosci, autorow, poszczeglOlne watki.

33 P. Wallace, Psychologia Internetu, Rebis, Poznan 2001, s. 28-29.

3 A. Ben-ze'ev, Mitosé w sieci. Internet i emocje, Rebis, Poznan 2005, s. 48.
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Ryc. 4. Fragment rozmowy na czacie wraz z wykorzystywanymi emotikonami
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Ikonostera Internetu to takze bogaty wachlarz sygnatur wykorzystywanych przez
uzytkownikow globalnej Sieci. Sygnatury to wiadomosci tekstowe lub graficzne dota-
czane do listu elektronicznego, wypowiedzi na forum czy innej formy komunikowa-
nia si¢ w Sieci. Najczesciej zawieraja one imi¢ 1 nazwisko nadawcy, czasem adres ma-
llowy, adres strony WWW czy numer komunikatora. Nierzadko internauci umie-
szczaja w niej swQj ulubiony atoryzm, motto zyciowe lub grafike ztozong z kodéw
ASCII. Sygnaturki graticzne wlaSciwie nie majg ograniczen; ich wyglad i charakter
zaleza od inwencji tworcy.
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Ryc. 5. Przyklady sygnatur
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Sygnatura staje si¢ istotnym elementem kreowania sieciowej tozsamosci. Komu-
nikuje mnym uzytkownikom przekonania danej osoby, jej zapatrywania na rzeczywi-
stos¢, ironiczny lub powazny stosunek do zycia. Wydawaloby sie, ze sygnatura jest
niepozornym 1 malo znaczacym elementem sieciowej komunikacji, jednakze nawet
krotki komunikat czy grafika wiele mowia o jej autorze, wykonywanym przez niego
zawodzie, hobby. Bardzo cz¢sto tematyka sygnatur wigze si¢ bezposrednio z tematy-
ka forum dyskusyjnego, np. na forum dla ci¢gzarnych kobiet jako sygnaturke przyszie
mamy umieszczajg licznik dni do daty porodu, a mlode mamy podaja imie dziecka
1 dat¢ jego urodzenia, a na forum motoryzacyjnym pasjonaci motoryzacji wstawiaja
logo swojej ulubionej marki samochodu. Niektore narzedzia w Sieci umozliwiaja wy-
ratinowane sposoby korzystania z kodow ASCII, np. przetworzenie wlasnego zdjecia
czy tez tekstu.

Ryc. 6. ASCII Art - zdj¢cie autorki wygenerowane za pomocg narzedzia dostepnego
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Ikonosfera Internetu to takze bogaty zestaw awatarow, jakimi postugujg si¢ uzyt-
kownicy gier komputerowych typu RPG, FPP, a takze uczestnicy tor dyskusyjnych.
Termin awatar wywodzi si¢ z hinduizmu. W mitologii indyjskiej jest to wcielenie, 1n-
karnacja bostwa, ktore zstepuje do Swiata Smiertelnych w postaci zwierzecey, ludzkie;
lub hybrydalnej. Awatar moze byC niewielka grafika, cz¢sto o charakterze symbolicz-
nym, oddajaca charakter jej uzytkownika, ale rownie dobrze moze stanowiC rozbudo-
wany model wykonany w gratice 3D, gdzie uzytkownik nadaje mu unikatowe imiona
(nicki), dowolnie modytikujgc jego wyglad poprzez zmiang¢ Koloru oczu, wiosow,
wzrostu czy ubrania. Najczesciej awatary w jakis sposOb wigzg si¢ ze swoim uzytkow-
nikiem, odzwierciedlajac jego temperament, zainteresowania, wyglad fizyczny. Nie-
rzadko jednak stanowia one zupelnie przeciwienstwo swojego adresata. Awatary po-
przez swojg obrazowosc, a tym samym sil¢ ekspresji w znaczacy sposob wplywaja na
postrzeganie danego uzytkownika, a charakter awataru jest czesto uwazany za tozsa-
my z charakterem jego wilasciciela. Metatoryczna maska awataru stanowigc sieciowg
tozsamoSC wielu osGb, wyzwala z fizycznego ciala, pozwalajac przybra¢ im nowy wy-
miar 1 charakter.

Ryc. 7. Przykladowe awatary

Obrazy zamieszczane w Internecie stajg si¢ coraz bardziej istotnym elementem
przestrzeni wirtualnej. Swoje prace prezentujg w Sieci artysci malarze, graficy kom-
puterowi czy fotograficy. Fotogratie stanowig staly element wielu stron interne-
towych. Obok stron WWW prezentujacych fotografic dobrej jakosci artystycznej
(digart.pl), ktOre s3 oceniane przez innych internautdw, co praktycznie eliminuje
totogratie 1 grafiki stabej jakosci, w Internecte istnieja serwisy, na przyklad fotka.pl,
w ktorych swoje prace prezentuja rowniez amatorzy fotografii. O ile pierwszy serwis
ma charakter niemal protesjonalny, gdzie najlepsi maja szanse zdobyC prace dzieki
m.In. wysokim notom przyznawanym przez innych uzytkownikow, o tyle w przypad-
ku drugiego serwisu wartosC artystyczna zdje¢ ma drugorzedne znaczenie, chodzi
raczej 0 mozhiwoSC poznania innych osob w Sieci 1 tworzenie spolecznosci. Rowniez
1 strony domowe uzytkownikow Internetu obfitujg w zdjecia. Niemal kazdy internau-
ta na swojej stronie domowe) obok informacjt zwigzanych z wykonywang pracg
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zawodowa czy hobby zamieszcza zdj¢cia swoje i czlonkdw rodziny. W wiekszosci
przypadkow nie sg to fotografie ,,wysokich lotéw”, jednakze pozwalaja przetamad
anonimowosSC uzytkownika danej strony i ,,blizej go poznaé”.

Ryc. 8. Wyglad strony internetowej serwisu digart.pl
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Z badan wynika, iz w Sieci swoje zdjecia publikujg gidownie osoby mlode?s. Nie-
mal co drugt uzytkownik serwisOw umozliwiajacych umieszczanie w Internecie foto-
gratn jest w wieku 15-24 lata. Najwigcej czasu na witrynach poswigconych fotografii
spedzaja uzytkownicy rzadko korzystajacy z Internetu w innych celach (kilka razy
W miesigcu) — niemal cztery godziny w miesigcu, a internauci zagladajacy do Interne-
tu codziennie lub prawie codziennie — prawie trzy godziny w miesiagcu. Jesli chodzi
O status spoleczny uzytkownikow serwisow fotograficznych, to najczesciej sa to stu-
denci (42,92%), a najmniej zainteresowani tego typu serwisami sg wiasciciele przed-
sigblorstw; tylko co czwarty z nich przyznaje, ze przynajmniej raz goscit na tego typu
stronie.

¥ Gemius, Intemauci wymieniajq si¢ zdjeciami; http://audyt.gemius.pl/zdjecia_analiza_1.php
|dostep: 5.10.2007].
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Ryc. 9. Srednia liczba odslon i §redni czas w miesiacu spedzany przez
jednego uzytkownika w witrynach ,,fotograficznych” wedliug czestotliwosci
korzystania z Internetu®
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*Jak podaje Gemius, analiz¢ przygotowano na podstawie wynikOw ogladalnosci 49 witryn,
na ktorych internauci przedstawiaja swoje fotografie, zgrupowanych w we¢ztach ,,Galerie
zdjeC” 1 ,,Spolecznosci z galeriami zdjec”.

Zrodlo: Gemius, Internauci wymieniajg sie zdjeciami; http://audyt.gemius.pl/zdjecia_anal-
iza 1l.php [dostep: 5.10.2007].

W marcu 2007 roku najpopularniejszym serwisem publikujagcym zdjecia
uzytkownikow Internetu byf serwis fotka.pl, ktory odwiedzilo az 16,2% internautow.
Polscy uzytkownicy spedzili na nim niemal pieé godzin miesiecznie.

Fotografie najczesciej sa wykonywane w sytuacjach waznych?’ z punktu widzenia
jednostki czy grupy spolecznej’®. Za pomoca zdjecia utrwalamy momenty istotne,
ktore chcemy zatrzymac, do ktorych bedziemy mogli powracac, by odnawiac przezy-
wanie danej chwili. Odtwarzanie zachowanej na zdjeciu chwili w wiclu sytuacjach sta-
je si¢ elementem scalajgcym 1 spajajgcym wiezi spoleczne: ,,popatrz jaka pickna z nas
byla para”. Ogladanie zdj¢€ w wielu przypadkach stanowi element tozsamosci 1 pod-
trzymania tradycji. Wspolne przegladanie fotogratn z przesziosct powoduje nierzad-

3 Tamze.
37 Mam tutaj na mysli tzw. fotografie okazjonalne.

38 P. Ktawsiu¢, Dlaczego ludzie robig zdjecia?; http://www.ikonosfera.umk.pl/index.php?Id= 48
|dostep: 1.09.2007].



Kultura obrazu a ikonosfera Internetu 123

ko wzruszenie, uSwiadamia przemijalnos¢ czlowieka i jego nietrwalo$é. I cho¢ czasem
czas wymazal z pamig¢ci dang chwile, zdjecia stanowig doskonaly sposéb na odtwo-
rzenie jej w pamigci. Fotografie przodkéw w wielu domach sg przechowywane nie-
mal jak relikwie 1 otaczane szacunkiem.

“Zatrzymaniu” w kadrze obiektywu podlegaja wiec réznego rodzaju ceremonie
o charakterze religijnym (Sluby, chrzty, pogrzeby, swiecenia kaplanskie), rytualy ro-
dzinne (celebrowanie roznego rodzaju rocznic) czy sytuacje ,,specjalne” o unikato-
wym wymiarze, np. wrgczenie honorowego stypendium. Stawanie sie obiektem foto-
gratowanym wprowadza nas w sytuacj¢ o wyjatkowym charakterze, mamy bowiem do
czynienia z uSwigceniem sytuacji fotografowanej®. Jak zauwaza P. Sztompka, foto-
grafia staje si¢ formg kultu samego siebie®’. Kobiety pieczolowicie przygotowuja sie
do zdj¢C, starannie ukiadajac wlosy, poprawiajac makijaz i dobierajac odpowiedni
stro). Na zbyt wezesne naciSnigcie przycisku wyzwalacza reaguja dezaprobata, gdy nie
zdaza poprawiC fryzury czy odpowiednio si¢ ustawi¢. Kobietom szczeg6lnie zalezy na
dobrym prezentowaniu si¢ na zdjeciach, od nich to bowiem wymaga sie atrakcyjnego
wygladu 1 urody. P. Kiawsiuc¢ wskazuje, ze kobiety niszczg zdjecia, na ktorych wygla-
dajg nmieatrakcyjnie, co nie ma miejsca w przypadku mezczyzn. Wiele oséb unika
w ogole zdj¢C, gdyz unaoczniajg one niedostatki urody i wypierane ze $§wiadomosci
braki. Jedna z internautek pisze na swoim blogu: ,lubi¢ robié sobie zdjecia od gory,
bo wtedy naprawde ladnie wygladam. Moja okragla twarz staje sie trojkatna, szczu-
pia, tadna. Mam mnoéstwo takich zdje¢C. potrzebne mi byly, zeby zbudowaé pozytyw-
ny obraz sicbie w mojej Swiadomosci. Ale juz mi sie chyba odechcialo takich zdjeé.
Za kazdym razem wydaje mi si¢, ze probuje w ten sposob oszukiwad, siebie przede
wszystkim. Nie chodzi tez o eksponowanie brzydoty, ale o pokazywanie niedoskona-
fosci tego Swiata i1 szukanie pickna w tej wlasnie niedoskonatosci”4..

Zdjgcie staje si¢ elementem statusu, podwyzszenia swojego prestizu spolecznego.
Chetnie fotografujemy si¢ razem z osobami znanymi, medialnie hotubionymi, zawsze
warto pokazaC si¢ w towarzystwie 0sOb popularnych i lubianych, by mdc nieco za-
czerpnaC z ich splendoru. Juz sama obecnos¢ czlowieka z aparatem w wielu sytua-
cjach deprymuje 1 wprowadza w lekkie zazenowanie, czy aby dobrze wyjdziemy na
zdjeciu. Podobnie sytuacja wyglada w przypadku fotografii §lubnej, bez ktorej wiele
miodych par w ogoéle nie wyobraza sobie ceremonii zaslubin. Paradoksalnie w pew-
nym momencie istotniejsze staje si¢ dobre ustawienie do zdjecia niz pelne uczestnic-
two w tak istotnym wydarzeniu. Jak wskazuje P. Klawsiué, obecnosé fotografa na ce-
remonii Slubnej sankcjonuje uroczystos¢ rytuatu: ,, Wspdlne zdjecie moze umacniad,
a moze 1 wspOltworzy¢ wigzi spoleczne |[...] od razu widaé, kto kogo prosi do wspol-
nego zdjecia (pdzniej, by¢ moze, kto kogo na zdjeciu obejmuje), kto jest proszony
0 jego wykonanie (a przez to pozostaje poza zdj¢ciem), ewentualnie kto jest przy ca-

39 P. Ktawsiué, Diaczego ludzie..., jw.
WP, Sztompka, Socjologia..., jw., s. 8.
41 http://ladymarget.blog.onet.pl/1,AR3 2007-02_2007-02-01 2007-02-28,index.html.
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fym procesie catkowicie ignorowany. Czasem dzieje si¢ tak, ze dopiero wspdlne usta-
wienie si¢ do zdjecia wielu osobom uswiadamia przynalezno$¢ do owej grupy. Zapro-
szenie do takiej totografii oznacza potwierdzenie przynaleznosci do Srodowiska.
Z. drugie; strony, niepozowanie do wspdlnego zdjecia bywa wyraznym zaznaczeniem
swojej odrebnosci czy nawet niecheci wobec niej”4-.

Moj znajomy niemal kazda zagraniczng wyprawe konczy zbiorowym ogladaniem
zdjeC w gronie znajomych. Gdy za oknem szarzeje, zebrani w domu podréznika go-
Scie ogladajg slaydy z odbytych przez gospodarza domu wypraw, ktére okrasza on bo-
gatym komentarzem, zaznajamiajac zebranych ze specyfikg miejsca, panujacym tam
klimatem. Aparat fotograficzny staje si¢ narz¢dziem ulatwiajagcym oswajanie niezna-
nej, tajemnicze) przestrzeni: ,,Sniadzi mlodziency na skuterach przestaja by¢ gospo-
darzami i stajg si¢ statystami w naszym «Turystlandzie»”*.

Internauci pasjonujacy si¢ fotografig niejednokrotnie na wlasnych stronach do-
mowych podkreslaja, jak istotnym elementem ich codziennej egzystencji jest fotogra-
fowanie. Na stronach WWW fotografikOow znajdziemy caly szereg sentencji potwier-
dzajacych 1stotnosc tej czynnosct w zyciu: ,.fotografuje, wiec jestem”, ,,nie bede mowit
nic o sobie, najwigce] powiedza moje fotografie”, ,,fotografia to caly moj swiat”. Co
ciekawe, strony artystow fotografikow rzadko kiedy sg przegadane, istotny jest obraz,
wieloznacznoSc¢ 1 niedopowiedzenie, ktore powoduja, ze kazde zdjecie jest inaczej in-
terpretowane przez ogladajacego.

Funkcjonujace w sieci serwisy umozliwiajgce publikowanie zdje¢ wlasciwie nie-
wiele maja wspolnego z prostymi albumami umozliwiajacymi publikowanie swoich
fotogratn. WigkszoSC z nich przypomina raczej rozbudowane serwisy spolecznoscio-
we, ktore integruja swoich czlonkow wokot wspolnej pasji, jaka jest fotografowanie.
derwisy umozliwiaja ocen¢ opublikowanych zdj¢c, tworzenie rankingéw najlepszych
zdamiem internautow fotografii, a pasjonatom pozwalajg na dyskusje na forum czy
czacic. Uzytkownicy serwisOw fotograficznych mogg dolgcza¢ do swojego profilu
znajomych, tworzyC sieci kontaktow, a takze dzigki zaprezentowaniu swoich zdjeé
w Siecl majg szans¢ otrzymania ciekawego zlecenia czy nawet mozliwo$¢ znalezienia
pracy. Na wielu serwisach fotograticy musza zmierzyC si¢ z ,,proba ogniowa” — ich
zdj¢cia sg oceniane i1 komentowane przez innych uzytkownikéw Internetu. I chod
czasem to doswiadczenie dla niektorych z nich bywa bolesne, w innych przypadkach
pozwala uwierzyC w swoje mozliwosci 1 nie poprzestawac na dotychczasowych osia-

gnmi¢clach, ale doskonali€ swoje umiejetnosci.

42 P. Ktawsiué, Dlaczego ludzie. .., jw.
43 Tamze.



