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+~TYLE RAZY GLOSOWALEM I NIC Z TEGO
NIE WYNIKA” - PRZYCZYNY ABSENC]JI
WVYBORCZE] OSOB MLODVYCH A WPEYW
INTERNETU NA ZWIEKSZANIE UDZIALU
W GLOSOWANIU!

Wyborcy stanowia heterogeniczna, zréznicowang pod wzgledem spo-
teczno-demograficznych cech zbiorowos$¢, roézniac si¢ miedzy sobg wie-
kiem, plcia, wyksztalceniem, miejscem zamieszkania, pochodzeniem
spolecznym, osiaganym dochodem, pogladami religijnymi czy $wiatopo-
gladowymi. Profesjonalni aktorzy polityczni kieruja swa oferte nie do ogé-
tu spoleczenstwa, a raczej do specyficznych grup?. Profilowanie produktu
politycznego pozwala im lepiej trafia¢ w potrzeby okreslonych kategorii
spoteczenstwa. Analogicznie jak w przypadku socjalizacji spotecznej, po-
legajacej na internalizowaniu norm i wartosci funkcjonujacych w spote-
czenstwie, méwi si¢ o socjalizacji politycznej. Definiuje si¢ ja jako proces
wprowadzania w system polityczny, poprzez nabywanie wiedzy o proce-
durach politycznych, instytucjach i symbolach z ta kwestia zwigzanych®.
Socjalizacja polityczna to takze poznawanie roli biernego i czynnego
czlonka spotecznosci politycznej*. Dzigki procesowi socjalizacji politycz-
nej potencjalni wyborcy osiagaja rézny poziom wiedzy o polityce, w roz-
nym stopniu sg zainteresowani i zaangazowani w nig’>.

W strukturze wyborcéw mozna wyrdznié szes¢ kategorii wyborcow ze
wzgledu na ich zaangazowanie w polityke. Najwyzsza warstwa tej struk-
tury s elity partyjne i decyzyjne, ktore wystepuja w roli kandydatow i de-
cydentow politycznych oraz wyborcow. Kolejne pigtro zajmujg wyborcy
zdecydowani, ktdrzy sa mocno zaangazowani w polityke. Najczesciej sg to
aktywisci i dzialacze partyjni, majacy jasno sprecyzowane poglady i pre-
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ferencje polityczne. Nierzadko sa to jednostki o wysokiej] pozycji spo
tecznej, bedace autorytetami w danym $rodowisku. Poparcie takiej osob
Jest dobrze widziane, stanowi znaczy element promocji danego kandyda
ta. Wsrod tych oséb czgsto spotyka si¢ naukowcédw, dziennikarzy, akto
row itp. Wyborcy niezdecydowani (niestabilni) sa $rednio zaangazowan
W procesy wyborcze. Stanowia relatywnie duzy odsetek elektoratu. Maj:
umiarkowane poglady, czgsto zmienne, w zalezno$ci od aktualnych sym.
patii politycznych. Wyborcy bierni nie wyrazaja zainteresowania polityka
zniechgceni do niej, z reguly posiadaja niewielka wiedze na temat polity-
ki, o niskim poziomie wyksztalcenia. Wyborcy nieuczestniczqcy sa pasyw:
ni i w ogble nie uczestnicza w zyciu politycznym®.

Rys. 1. Struktura wyborcéw ze wzgledu na polityczng aktywnosé
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Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie: B. Dobek-Ostrowska, dz. cyt, s. 196-197.

Z. Pietra$ wyborcow dzieli na osiem podstawowych kategorii. Wy-
borcy pozytywni podejmujg decyzje na podstawie wizerunku kandydata
i sympatii wzgledem niego, wyborcy negatywni glosuja wzgledem antypa-
tii, czyli przeciwko kandydatowi nieakceptowanemu. Osoba, na ktora glo-
suja wybercy negatywni, wcale nie musi si¢ cieszy¢ sympatig wyborcy, ale
jest przynajmniej akceptowana, w przeciwieristwie do kandydata, do kté-
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rego zywig niechg¢, a nawet nienawisé. Wyborcy programowi sa racjonal-
ni, $wiadomi, oceniaja swoje preferencje polityczne na podstawie progra-
mow politycznych. Wyborcy aksjologiczni dokonuja wyboréw ze wzgledu
na preferowane wartosci, poglady czy wyznawang ideologie, sa w mia-
r¢ stabilni w swych ocenach i preferencjach. Wyborcy partyjni sa z regu-
ty cztonkami i sympatykami danej partii, wobec czego sg lojalni, aktywnie
angazuja si¢ w dziatalno$é sztabéw wyborczych. Wyborcow grupowych
charakteryzuje identyfikowanie Si¢ z grupa spoteczna, ktérej cztonkow 1g-
czy jakas wspélna sprawa, interes. Niestabilni i nieprzewidywalni w swo-
ich zachowaniach wyborczych sa wyborcy niezalezni. Do nich kierowa-
na jest wigkszo$¢ strategii wyborczych, ktére majg za zadanie przekonaé
ich do siebie. W wyborach nie uczestnicza wyborcy wyalienowani, ktorzy
polityke i partie polityczne oceniajg jako instytucje wrogie, zagrazajace
ich interesom i wolnosci”. Coraz czeseiej to ludzi miodych charakteryzuje
apatia polityczna, biernoéé wobec tego, co dzieje si¢ w kraju, szczegélnie
w sferze ,,brudnej” polityki.

Psychologowie wskazuja, iz aktywnos¢ polityczna w duzej mierze sta-
nowi wypadkowa prze$wiadczen na temat mozliwosci wplywu na prze-
bieg zdarzen politycznych, czyli inaczej méwiac poczucia politycznej sku-
tecznodci. Przeswiadczenie takie umacnia sig, gdy rzad bierze pod uwage
postulaty obywateli, dziata ich zdaniem prawidtowo. Jesli to przekonanie
Jest przeciwne, rosnie biernogé polityczna, a uczestnictwo w zyciu poli-
tycznym maleje®. Z badania Jjakosciowego przeprowadzonego w 2007 roku
przez SMG/KRC® wynika, iz nieche¢ mlodych ludzi do udziatu w wybo-
rach wynika przede wszystkim z tego, iz postrzegaja oni polityke jako sfe-
re¢ chaotyczna, niestabilng i peing niepokoju. Sg oni przekonani, ze sfera
polityki jest im obca, brudna, niezrozumiala, a dziatania w niej podejmo-
wane majg charakter pozorny. Czesto borykaja si¢ z problemem, na kogo
glosowac i sg przekonani, ze , stare elity” polityczne nie rozumieja proble-
mow mtodego pokolenia.

W wyborach parlamentarnych w 2001 roku na glosowanie nie poszta
ponad potowa mtodych obywateli kraju, tj. respondentow ponizej 35. roku
zycia (56% o0s6b do 24. roku zycia i 58% w wieku 25-34 lata)'°. W wie-
lu przypadkach miodzi ludzie s przekonani, ze pojedynczy glos niewie-
le zmieni, nie warto wigc zadawaé sobie trudu i glosowa¢, gdyz oddany
glos i tak bedzie zmarnowany. Sytuacj¢ poteguje fakt, iz miodziez szybko
zauwaza, ze deklaracje politykéw w wielu przypadkach to tylko , kietba-
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sa wyborcza”, rzadko kiedy majaca szanse na skonsumowanie. Mlode po-
kolenie szybko zraza si¢ do §wiata polityki, ktéry wydaje im si¢ obcy, sko-
rumpowany i obtudny. Z badan przeprowadzonych przez CBOS w 2005"
roku wynika, iz 27% respondentow nie chee bra¢ udziatu w wyborach, gdyz

- nie ufajg politykom, partiom politycznym, czujg si¢ zawiedzeni i oszuka-
ni, 24% nie ma motywacji do uczestniczenia w wyborach, uwazaja oni, ze:
»Wybory nic nie daja”, ,tyle razy chodzite(a)m i nic z tego nie wynika”,
,»b0 nie widzg sensu”, ,nic nie zmienia si¢ na lepsze, nic z tego nie wyni-
ka”, ,kogo si¢ wybierze, to jest zle”. Niemal, co piaty badany (17%) uwa-
za, ze nie ma na kogo glosowaé, ,,bo w kétko wybiera si¢ te same osoby
w kazdych wyborach”, ,,nic si¢ nie zmienia, ciagle rzadza ci sami”, a pra-
wie 10% badanych ma brak poczucia podmiotowosci obywatelskiej, ,,moj
glos nic nie zmieni, nie ma znaczenia”, ,,moje zdanie si¢ nie liczy”, ,,jak
maja kogos$ wybra¢, to i tak wybiorg beze mnie”, ,,wszystko jedno, i tak
zrobig, co chcg”. Respondentéw badanych przez CBOS mozna okresli¢
jako nieposiadajacych poczucia politycznej skutecznosci, a wigc odczu-
wajacych polityczng bezradnos$¢. Sa oni przekonani, ze niczego w zyciu
zmieni¢ si¢ nie da, a odczucie to eskaluje wraz ze stopniem komplikowa-
nia si¢ sceny politycznej. W sytuacji gdy obywatele przestaja rozumieg,
o co tak naprawdg chodzi politykom, jakie sg réznice pomiedzy osobami
kandydujacymi czy tez, o co walczg poszczeg6lni aktorzy polityczni, staja
si¢ bierni politycznie. Niejednokrotnie apatia polityczna to efekt braku za-
interesowania polityka, zaangazowaniem w inne sfery dziatalnosci lub po-
Swigceniu si¢ zapewnieniu egzystencji wlasnej rodzinie'?.

W nurt politycznej apatii, poczucia bezsensu, niewiary w moc spraw-
czg doskonale wpisuja si¢ organizacje anarchistyczne, ktdre jawnie zache-
cajg do bojkotu wyboréw. Jeszcze do niedawna sie¢ obfitowata w tego
typu slogany zamieszczane na prywatnych stronach, blogach'? czy wpisach
pod komentarzami na forach internetowych. Réwniez przestrzen miejska
wielu miast oszpecona byla vlepkami'* czy plakatami jawnie zachecajacy-
mi do bojkotowania wybordw, ktore wielu mieszkancow uznawato za czy-
sty objaw wandalizmu, inni za$ jako mniej lub bardziej akceptowalny spo-
s6b wypowiadania swoich pogladow. Vlepki mozna byto pobraé ze strony
internetowej, wydrukowaé na papierze samoprzylepnym i umiesci¢ w do-
wolnym miejscu uzytecznosci publicznej. Ulubionym miejscem dzialania
vlepkarzy sa przystanki autobusowe, tramwajowe, wnetrza $rodkow ko-
munikacji miejskiej czy znaki drogowe.
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Rys. 2. Plakaty organizacji anarchistycznych zachgecajace do bojkotu wyboréw
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Po wyborach

FEDERACIA ANARCHISTYCEZNA

Zrédto: http://prawdapunk.pr.funpic.de/fa_galeria/displayimage.php?album=topn&cat
=0&pos=3, dostep: 31.01.2008.

W roku 1997 zainteresowanie wyborami deklarowato 59% badanych,
w roku 2001 réwniez 59%, w roku 2005 — 56%, zas w roku 2007 — 65%.
Warto wskaza¢, iz deklaracje uczestnictwa w wyborach parlamentarnych
na tydzien przed terminem glosowania sukcesywnie rosng od 1991 roku
z poziomu 55%, osiagajac poziom 71% w roku 2007'°. Nalezy jednakze
nadmienid, iz deklaracje uczestnictwa rzadko kiedy przektadaja si¢ na fak-
tycznie decyzje wyborcze. Z reguly frekwencja jest nizsza o okoto 10% od
deklarowanej checi udziatu w glosowaniu. Na niskie wyniki partycypacji
wyborczej (przypomnimy tylko niektore: wybory samorzadowe: 1990 —
— 42%, 1994 — 34%, 2006 — I tura: 46%, II tura: 40%; wybory do Parla-
mentu Europejskiego: 2004 — 21%) wplywaja wydawaloby si¢ prozaiczne
czynniki, jak niesprzyjajaca pogoda. Zasadne jest wigc postawienie pyta-
nia: Czy nowe technologie na czele z Internetem mogltyby poprawi¢ wy-
niki frekwencyjne? W stanie Arizona w prawyborach w 2000 roku wzigto
udziat 80 tysigcy 0s6b, z czego potowe stanowili glosujacy przez Internet.
E-glosowanie pozwolilo na osiagnigcie ponad dwukrotnie wyzszej fre-
kwencji niz najwyzszej wczesniej notowanej w prawyborach w stanie Ari-
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zona'®. Z badan prowadzonych w USA Digital Future Project w 2007 roku
wynika, iz wsrod respondentow w wieku 16+ 37% jest zainteresowanych
mozliwodcia glosowania droga online'’”. Co drugi Amerykanin twierdzi, ze
Internet pozwala lepiej zrozumie¢ politykéw, co czwarty uwaza, ze dzigki
Internetowi ma wigkszy wplyw na polityke, a co piaty uwaza, iz medium
to pozwala lepiej zrozumie¢ dzialania rzadu'®.

Rys. 3. Deklaracje uczestnictwa w wyborach parlamentarnych na tydzien
przed terminem glosowania [w %]
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Zrodlo: Opracowanie wiasne na podstawie: A. Cybulska, K. Pankowski, Preferencje
partyjne na tydzien przed wyborami, Komunikat CBOS, BS/156/2007.

Mtodzi ludzie w wielu przypadkach sa apatyczni politycznie, nie-
chetnie angazuja si¢ w jakiekolwiek dzialania zwigzane ze sfera polity-
ki. W. Cwalina i A. Falkowski zauwazaja, iz miode pokolenie wychowane
na przekazie telewizyjnym, docierajacym zewszad szumie informacyjnym
W znaczacy sposdb uodpornifo si¢ na przekaz perswazyjny plynacy z me-
didéw. Sie¢ oferuje samozadowolenie z uczestnictwa w zyciu politycznym,
jednakze, jak uwazaja autorzy, jest to jedynie substytut faktycznej party-
cypacji w Zyciu kraju®®. Wydaje si¢ jednak, iz decyzje podejmowane w za-
ciszu domowego ogniska w wielu przypadkach wolne sq od naciskow sit
politycznych czy dominujacych w danym $rodowisku obiegowych opinii
politycznych (tzw. mechanizm spirali milczenia). Niechetnym do jakiej-
kolwiek aktywnosci (nie tylko politycznej) Internet oferuje szybka i sku-
teczng mozliwos¢ poréwnania ofert danych partii politycznych, a takze
przedyskutowania rodzacych si¢ watpliwosci z innymi internautami. Row-
niez dla os6b z dysfunkcjami narzadéw ruchéw czy w jakikolwiek inny
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sposéb skazanych na przebywanie w domu narze¢dzie to staje si¢ doskona-
13 szansa zaangazowania si¢ w sferg polityczna.

Unikalny charakter tego medium dostrzega wielu politykow czy partii
politycznych. Przestrzen Internetu wykorzystuja oni jako doskonate miej-
sce do promocji siebie, prezentacji swojego programu politycznego czy
tez jako efektywne i tanie narz¢dzie kontaktu z potencjalnymi wyborcami.
Posiadanie strony internetowej przez parti¢ polityczna jest juz standardem,
rowniez wielu politykow indywidualnie podejmuje decyzj¢ o stworzeniu
swojego miejsca w sieci. W sytuacji gdy dwdch na pigciu Polakow dekla-
ruje dostgp do tego medium, sila jego oddzialywania jest znaczaca i nie
do podwazenia, réwniez w sferze politycznej. Politycy swiadomi wpty-
wu Internetu na potencjalnych wyborcéw i ich decyzje polityczne stara-
ja sie wykorzystywaé to narzgdzie w sposéb majacy zapewni¢ im sukces
wyborczy. Dzigki stronom internetowym czy blogom prowadzonym kaz-
dego dnia maja szans¢ skroci¢ dystans pomigdzy sobg a wyborca, poka-
za¢ mu ,,ludzka” twarz. Drugorzedne znaczenie ma tutaj fakt, iz nierzadko
blogi poszczegdinych politykéw sa prowadzone przez profesjonalnych pu-
blicystow czy specjalistow od marketingu politycznego. Zadanie, jakie ma
spetni¢ blog, to przyblizenie danego aktora politycznego szerokiemu gro-
nu odbiorcow, ,,zmigkczenie” jego wizerunku. Im bardziej swojski i bliski
wyborcy dany polityk, tym wigksze szanse ma na on zwycigstwo. Publi-
kowanie notatek z prozaicznych czynnosci dnia codziennego ma u$wiado-
mi¢ wyborcy, ze gracz polityczny jest cztowiekiem takim samym, jak oni
i boryka si¢ z takimi samymi problemami, jak inni. Publikowanie w sieci
zdjeé rodzinnych staje si¢ doskonatym sposobem na wzbudzenie zaufania
spofecznego, rodzac sympati¢ do danej osoby. Wybory z 2007 roku uka-
zaly jeszcze jeden niezwykle istotny wymiar Internetu. Medium to po raz
pierwszy i na taka skale przyczynito si¢ do propagowania udzialu w wy-
borach, szczeg6lnie wsrdd ludzi miodych. Niezdecydowani dzigki mozli-
wosci szybkiej komunikacji poprzez poczte elektroniczna, fora czy listy
dyskusyjne maja mozliwo$é blizszego poznania danego kandydata, jego
pogladéw, co w konsekwencji ulatwia podjecie decyzji o udziale w wybo-
rach w ogole.

Wydaje sig, ze po raz pierwszy mtodzi naprawde uwierzyli, ze ich glos
ma znaczenie i warto wziaé udziat w wyborach, niezaleznie od reprezento-
wanych pogladéw politycznych. Glosowanie — uzywajac jezyka mlodzie-
zy — zacze¢lo by¢ po prostu trendy, a wielu z nich udzial w wyborach uznato
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za wazny obowigzek, ktéry powinni wypetni¢. Kluczowa rol¢ w przeorien-
towaniu pogladow miodych na sferg polityki i decyzje o udziale w wybo-
rach z pewnoscig odegraly media, na czele z Internetem. Medium to nie
wymaga od swoich uzytkownikdw wiele zaangazowania, wystarczy kilka
minut i bez wychodzenia z domu zadajemy nurtujace nas pytanie wybra-
nemu politykowi.

Trudno wskazaé lepszy kanal komunikacyjny dla miodziezy, dla kto-
rej medium to coraz czgsciej stanowi glowny sposob spedzania czasu wol-
nego, pozyskiwania informacji czy kontaktow ze znajomymi. Informacje
ptynace od rowiesnikow nie byly traktowane jako wygloszone ex cate-
dra tatwiej, wigc zyskiwaly aprobatg mlodych. Poprzez maile rozsylali
oni informacje zachgcajace go glosowania. Jak dowiodlo badanie prowa-
dzone przez SMG/KRC, mtodzi ludzie w 2007 roku mozliwosé gltosowa-
nia potraktowali jako suwerenne, obywatelskie prawo i obowiazek. Wska-
zywali, iz nieskorzystanie z prawa do glosowania pozbawia ich prawa do
krytykowania dziatan rzadzacych i rozliczania ich dziatan®. Poczucie po-
litycznej skutecznos$ci zalezy od zmiennych takich jak: osiggany dochdd
czy poziom wyksztalcenia, a im wyzszy poziom spoteczno-ekonomicz-
ny danej jednostki, tym na ogdét wigksza partycypacja wyborcza?!. Jak wy-
nika z badan prowadzonych w USA, internauci stanowia grup¢ bardziej
aktywna politycznie niz osoby niekorzystajace z sieci. 63% internautéw
bierze udziat w wyborach, podczas gdy wsrod osob niekorzystajacych od-
setek ten wynosi 40%. Warto wskazaé, ze az 40% internautéw wskazalo,
ze odkad korzystaja z Internetu, sa bardziej aktywni politycznie??. W USA
wsrdd osob ponizej 36. roku zycia Internet jest drugim po telewizji me-
dium, z jakiego miode osoby czerpia informacje o wyborach. W kategorii
wiekowej 35-50 gtownym zrodtem informacji wyborczej jest telewizja, na
drugim miejscu plasuje si¢ prasa, Internet zajmuje trzecig pozycje?.

Wirdd kilkuset stron zachgcajacych do glosowania na szczego6lng uwa-
ge zastuguja Wybieram.pl oraz 2pazdziernika.pl. Strona Wybieram.pl po-
wstala z inicjatywy stowarzyszenia, ktore zajmuje si¢ propagowaniem
inicjatyw i dziatan majacych sprzyja¢ rozwojowi spoteczenstwa obywa-
telskiego, a glownym celem podejmowanych przez nig dzialan jest zain-
teresowanie polityka miodych ludzi. Inicjatorom akcji udato si¢ namowié
do propagowania udziatu w wyborach znanych aktordéw, piosenkarzy czy
dziennikarzy, a wielu z nich wzigto udziat w spocie telewizyjnym przygo-
towanym specjalnie na t¢ okazje.

285



286 Magdalena Szpunar

Wychowani w $wiecie popkultury i masowych wzorcéw miodzi chet-
nie powielaja zachowania propagowane przez gwiazdy mass mediow.
Znane osoby w wielu przypadkach wyznaczaja standardy postepowania,
nie wylaczajac dzialaf o charakterze politycznym. Jedno jest pewne: ja-
kichkolwiek pogladow politycznych by$my nie posiadali, zachgcanie do
glosowania jest zawsze dzialaniem pozytywnym, a w przypadku mlodych
ksztattujacych si¢ demokracji zastugujacym na szczegélne uznanie.

Kampania 2Ipazdziernika.pl** zachgcala do promowania glosowania
wsrod najblizszych. Autorzy kampanii stusznie zalozyli, ze najskutecz-
niejsze sq dziatania prowyborcze dokonywane w srodowisku oséb naj-
blizszych. Nie chodzi bowiem o zachgtg skierowana do trudno definiowa-
nych Innych, a 0séb z sgsiedztwa, przyjaciot czy znajomych z pracy. Akcja
21pazdziernika.pl, podobnie jak Wybieram.pl, skierowana byla gléwnie do
ludzi mlodych, mato aktywnych politycznie. Kampania miata przekonad
miodych, ze w wyborach liczy si¢ kazdy glos i zaden z nich nie jest bez
znaczenia. Przygotowano trzy rodzaje spotow zachg¢cajacych do udziatu
w wyborach parlamentarnych 21 pazdziernika 2007 roku. Wiele kontro-
wersji wzbudzil jeden ze spotow propagujacych wybory — ,,Zmien kraj.
Idz na wybory”. Ze strony partii rzadzacej, jak i ze strony dwczesnego
prezesa TVP pojawily si¢ sugestie, jakoby spot tamat cisz¢ wyborcza i su-
gerowal zmiang rzadu, a nie nawolywal do udzialu w wyborach?. War-
to wskazad, iz przed emisjq spotu autorzy zasiggneli opinii w PKW, ktéra
wyraznie stwierdzila, iz jesli w akcji tej nie beda pokazywane osoby repre-
zentujace okres$lone komitety polityczne badz osoby kandydujace w wybo-
rach, nie moze by¢é mowy o propagowaniu jakiejkolwiek partii politycznej
badz okreslonego polityka. Sytuacja wydaje si¢ o tyle bardziej absurdalna,
ze w spocie wystgpowaly animowane postacie, ktore w zaden sposéb nie
nasladowaty politykow, a przecietnych, typowych obywateli. Wydaje sig,
ze raczej byla to ocena rzeczywisto$ci w kategorii spiskowej teorii dzie-
jOw niz jej realna recenzja.

Jeden z opiniotwoérczych dziennikow propagowal udzial w wyborach
poprzez sie¢, zachgcajac internautéw do dopisania si¢ do listy glosujacych,
ale takze umozliwiajac stworzenie wlasnej vlepki wyborczej zachgcaja-
cej do dziatlu w wyborach. Vlepki propagujace udziat w wyborach spo-
tka¢ mozna bylo na przystankach autobusowych, dworcach komunikacji
miejskiej czy w innych miejscach uzytecznosci publicznej. Blogi mto-
dych ludzi obfitowaly w hasta zachgcajace do aktywnego uczestnictwa
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Rys. 4. Znaczek propagujacy udzial w wyborach

Zrédio: http://www.2 Ipazdziernika.pl/materialy/znaczek1.jpg

W wyborach, a osoby rezygnujace z tej mozliwosci traktowane byly jako
nierozumiejace powagi chwili. Jeden z blogeréw tak zachecat do propa-
gowania udziatu w wyborach: ,,Piszemy blogi, bo mamy swoje zdanie.
Niezaleznie od tego, gdzie blogujemy, robimy to, bo mamy potrzebe mé-
wienia tego, co myslimy, dzielenia si¢ soba z innymi. Nie jestesmy bierni
wobec tego, co spotyka nas w Zyciu: pigkna i brzydoty, smutku i radosci,
rzeczy waznych i malo istotnych. Piszemy o tym, co nas zainteresowa-
to. Cokolwiek by to nie bylo, nie zostawiamy tego dla siebie. Dziatamy.
Mamy jakies zdanie. Uwazam, ze ludzie, ktorzy maja zdanie nie powinni
rezygnowac z jego wyrazania w sprawach tak waznych jak wybory. Nie-
zaleznie od tego, co uwazaja. Dlatego chcge Wam zaproponowad wspolng
akeje. Niech wszyscy blogujacy, dzi§ w nocy lub jutro, w dniu wyborow,
zamieszczag na swoich blogach notke zachecajaca do glosowania. Niech
napisza jedno cho¢by zdanie”?.

Istotng rol¢ w propagowaniu idei udzialu w wyborach odegraly row-
niez telefony komérkowe, poprzez ktére miodziez rozsylata sobie nastepu-
Jacy komunikat: ,,Ida wybory. Trzeba uratowaé ten kraj. Dlatego powsta-
ta akcja «Schowaj Babci dowdd». Podaj dalej, to nie jest taficuszek, tylko
sposob ratowania Pafistwa”?’.
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Rys. 5. Vlepki zache¢cajgce do glosowania

NIE BADZ BUREK

GtOSUJ Sam zdecyduj gdzie go postawic

Nie pozwél by wybrano za Ciebie

NIE WYRZUCRJ
SWOJEGO GLOSU

o PAJACE
gh U WLADZY?
DZIEKUJE
GLOSUJE

ON TEZ SIE LIC2Y

Zrédto: http://www.emetro.pl/emetro/51,85676,4544888 html12i=51, dostep: 25.10.2007.
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Internetowe fora czy listy dyskusyjne to doskonate miejsce do wymiany
pogladéw politycznych z innymi uzytkownikami tego medium. Nierzad-
ko internauci radza, na kogo warto gtosowaé, a komu nie da¢ mozliwosci
rzadzenia krajem. Czasem pojawiaja si¢ w sieci informacje dyskredytuja-
ce dang parti¢ polityczna (tzw. czarny piar), rozsylane przez sztab wybor-
czy konkurencyjnej partii. Im wigksza anonimowosé, tym wigksza wol-
nos¢ i swoboda wypowiedzi. Im bardziej dane narzgdzie komunikacyjne
jest bardziej otwarte, tym czg¢$ciej pojawiajq si¢ swobodne czy skrajne wy-
powiedzi. Otwarte fora dyskusyjne funkcjonujg odmienne od grup mo-
derowanych. Na forach czy listach dyskusyjnych, np. specjalistycznych,
gdzie uzytkownicy podaja swoje imig¢ i nazwisko czy adres mailowy, kul-
tura dyskusji przebiega na wysokim poziomie. W grupach dyskusyjnych,
gdzie panuje zupetna anonimowosé, gdzie nikt nie wie, kim jest jego po-
tencjalny interlokutor, dochodzi do ostrych polemik, dyskutanci obrzuca-
ja sie inwektywami, niestusznymi oskarzeniami. W Internecie funkcjonuje
zjawisko okreslane jako flame war, ktoére oznacza stowna wojng na obe-
Igi. Im autorzy bardziej przekonani o wiasnej impersonalnosci, tym za-
cieklej i niewybredniej atakuja. Oczywiscie nie jest tak, ze kazdy w Inter-
necie moze wszystko. Zasoby Internetu sa w pewnej cze$ci moderowane.
Spotecznicy — moderatorzy — stoja na stazy praworzadnosci, dbajac o prze-
strzeganie zasad korzystania z sieci przez internautéw. Zasady te skodyfi-
kowane zostaly w postaci netykiety®, a tym, ktorzy ich nie przestrzegaja,
groza nierzadko powazne sankcje, tacznie z zablokowaniem mozliwo-
sci wysytania wiadomosci przez danego uzytkownika?. Warto réwniez
wskaza¢, iz mimo ze Internet oferuje niemal nieograniczone mozliwosci
otrzymywania odpowiedzi zwrotnej od potencjalnych wyborcow, polity-
cy rzadko z tej mozliwosci korzystaja. Badania prowadzone na gruncie
amerykanskim wykazaly, iz szefowie kampanii politycznych tak napraw-
de nie chcieli nawigza¢ interakcji z ich potencjalnymi odbiorcami, traktu-
Jjac je jako ryzykowne, problematyczne i mg¢czace®. Podobny eksperyment
przeprowadzili dziennikarze ,,Glosu Wielkopolskiego”, sprawdzajac, czy
samorzadowcy odpowiadaja na maile od tzw. zwyklych obywateli. Mimo
deklaracji na stronach internetowych zachgcajacych do kontaktu miesz-
kancow z samorzadowcami, w 2007 tylko 6 z 50 samorzadowcdw osobi-
$cie odpisato na list elektroniczny®!. I cho¢ wynikéw tego eksperymentu
w zaden sposob nie mozna uznac za reprezentatywne, z pewnoscia obrazu-
ja one stosunek wlodarzy lokalnych do komunikacji internetowej. Niewy-
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godne czy klopotliwe pytania zadawane politykom zastepuje FAQ (ang.
Frequently Asked Questions) umieszczany na stronie internetowej. FAQ
sg to zbiory najczgsciej zadawanych pytan wraz z odpowiedziami na nie.
Stanowia forme ,,stowniczka”, a tworzy si¢ je po to, by odpowiadajacy nie
musial wielokrotnie odpowiadac¢ na te same pytania. Mimo ze politycy de-
klaruja cheé interakcji z czytelnikiem ich strony internetowej, odpowiedzi
nie udzielaja w ogoble lub zlecaja ich przygotowanie ekspertom od PR.

Ostatnie wybory pokazaly, ze Internet w doskonaly sposéb aktywi-
zuje miode pokolenie (i nie tylko) do udzialu w wyborach. Medium to
stanowiace znaczace narzedzie komunikacji ze znajomymi, przyjaciotmi
uaktywnia mlodych réwniez w sferze politycznej. Wybory z 2007 roku do-
wiodly, ze Internet moze stac si¢ panaceum na niskg frekwencj¢ wyborcza,
a mlode pokolenie sta¢ si¢ moze istotnym ogniwem w budowaniu spote-
czenstwa obywatelskiego, ktérego kluczowa cecha jest aktywno$¢ i dzia-
fanie jednostek bez odgdrnego przymusu. Medium to idealnie wpisuje sie
w inicjatywy oddolne, a najskuteczniejsza forma ,,reklamy” zachecajacej
do udziatu w wyborach jest rekomendacja rowiesnikow.

Nierzadko osoby glosujace sa przekonane, ze etap wyboru polity-
ka jest jedyna mozliwoscig okazania mu mandatu zaufania. Wielu twier-
dzi, ze po zakonczeniu wyboréw nie maja mozliwosci weryfikacji dzia-
tan wiladzy i wplywania na nie. Inicjatorzy akcji Sprawdzaj tych, kiérych
wybierasz** chca zmobilizowaé obywateli do przygladania si¢ dziataniom
wladz samorzadowych i realizacji obietnic wyborczych. Autorzy kampa-
nii sg przekonani, ze dzigki tego typu dzialaniom wybory do samorzadow
beda bardziej swiadome i oparte na podstawie obecnych dokonan kandy-
datéw. Kampania ma celu uswiadomienie wyborcom, ze moga aktywnie
bra¢ udzial w ksztattowaniu polityki regionalnej. Akcja ma unaocznié¢ wy-
borcom, Ze lokalni decydenci nie sa tylko anonimowymi urzednikami, na
ktérych si¢ narzeka, ale sa rownymi obywatelom partnerami, z ktérymi
mozna i nalezy wspotpracowac.

Wszelakie badania opinii publicznej wykazuja dosé lekcewazacy sto-
sunek Polakéw do wyboréw samorzadowych i dziatalno$ci samorzadu
w ogole, raczej interesujg Polakdéw kwestie polityczne w skali makro, tak
jak na przyktad wybory prezydenckie czy parlamentarne, traktujac z igno-
rancja — by nie rzec z arogancja — to, co dzieje si¢ na naszym wilasnym po-
dworku. Mieszkancy matych ojczyzn zdaja si¢ nie zdawac sobie sprawy,
iz niewybrani przez nich radni, burmistrzowie czy wojtowie stajg si¢ de-
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Rys. 6. Materialy promujace akcj¢ Sprawdzaj tych, ktérych wybierasz.

Sprawdzaj tych, ktérych wybrates$

ol o

WEJSCIE

SLUZBOWE

Sprawdzaj tych, ktérych wybrales
WWW.MASZGLOS.PL

Zrédto: http://maszglos.pl/podpodstrona.php.
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cydentami spraw dotyczacych ich codziennej egzystencji, a pasywni poli-
tycznie mieszkancy wyciagnigci zostaja poza nawias przeksztalcen na lo-
kalnym rynku. Statystyczny Kowalski, traktujac nieco ignorancko organy
samorzadu terytorialnego, nie wie, iz decyzje zapadajace na tym szczeblu
wiadzy majq dla niego nierzadko wigksze znaczenie niz to, co dzieje si¢ na
przystowiowej gérze — bowiem tutaj ustala si¢ wysokos¢ podatku od nieru-
chomosci, podatek od zwierzat, na poziomie lokalnym ustala si¢ tez ceny
wody i Sciekdw czy przewozow komunalnych®. Mieszkancy lokalnych oj-
czyzn muszg by¢ przekonani, Ze majg wplyw na to, co dzieje si¢ w ich naj-
blizszym srodowisku, nie tylko w momencie wyborow, ale dlugo po ich
zakonczeniu. Moga by¢ aktywnymi uczestnikami Zzycia spotecznego, da-
wa¢ wskazdwki i monitorowac dziatania wladz. Akcje uswiadamiajace, ze
mozliwe jest ,,patrzenie na rgce” politykom, uswiadamiajg, ze mozna par-
tycypowa¢ w zyciu swojej spotecznosci lokalnej, nie tylko biernie narze-
kajac na nieudane dziatania lub ich brak ze strony wtadz. To wyborcy tak
naprawde wiedza, jakie sg ich potrzeby i sugestie te powinny staé si¢ in-
spiracja do dzialan wiadz. Mieszkaniec nie powinien czué si¢ w urzg¢dzie
jak nieproszony petent, a jak osoba, ktora moze inicjowaé pewne dziala-
nia. Wiara w mozliwos$ci monitorowania wladz sprawié¢ moze, ze chetniej
beda podejmowane decyzje o udziale w wyborach, ktére nie bedg odbiera-
ne jako akt jednorazowy. Mlodzi ludzie musza by¢ swiadomi tego, ze nie
wystarczy jedynie ponarzeka¢ na forum internetowym, by co$ si¢ zmieni-
fo. Internet moze wspiera¢ partycypacj¢ wyborcza i uswiadamiaé, ze warto
pdjs¢ glosowacd i kontrolowaé dziatania tych, ktérych si¢ wybralo.

Abstract

Psychologists suggest that the political activity is a result of the poten-
tial impact on the course of political events, in other words, a sense of po-
litical efficiency. Such conviction is strengthened when the government
takes into account the demands of citizens, according to their work proper-
ly. When the conviction is against, the growing political passivity, and par-
ticipation in political life reduced. The qualitative study conducted in 2007
by SMG / KRC shows that the reluctance of young people to participate in
the election results mainly from the fact that they perceive as the chaotic,
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unstable and full of concern. They are convinced that the policy sphere is
alien to them, dirty, confusing, and the action taken by it are apparent. Of-
ten faced with the problem, for whom to vote they are convinced that the
,»,old political elite” do not understand problems of the younger generation.
In parliamentary elections in 2001 on the ballot didn’t go more than half
of young citizens of the country, that respondents under 35 years of age.
In many cases, young people are convinced that a single vote will change
little, therefore they don’t want to make an effor and vote, because the
vote would be wasted. The situation strenghtens the fact that young people
quickly point out that the declarations of politicians in many cases are just
“election sausage”, rarely, to be consumed.
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