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Prawdziwych przyjaciét poznaje si¢ w Internecie.
Serwisy spotecznosciowe 1 ich uzytkownicy

Przyjazn odgrywa znaczacg role w zyciu cztowieka. Udane kontakty przy-
jacielskie naleza do priorytetowych celow, jakie jednostki stawiajg sobie w zy-
ciu. Po najwazniejszym celu zyciowym — udanym zyciu rodzinnym (98% ), az
96% respondentéw uwaza, iz to zyczliwi i serdeczni przyjaciele sprawiaja, ze
Zyje si¢ szczesliwie?. Jak dowodza badania prowadzone przez CBOS, liczne
wigzi przyjazni sprzyjaja ogdlnej satysfakcji zyciowej, a im wiecej przyjaciot
w rodzinie lub poza nig deklaruje respondent, tym wicksze zadowolenie z ca-
lego dotychczasowego zycia®’. Réwniez i badanie Diagnoza spoteczna 2007
potwierdza waznosc¢ liczby przyjaciét dla ogdlnego dobrostanu psychicznego
jednostki. Obok wieku respondenta, malzeristwa i osigganych dochoddéw,
liczba przyjaciét stanowi kluczowy czynnik wyznaczajacy dobrostan psychicz-
ny jednostki®. Przecietny dorosty Polak ma srednio trzynastu przyjaciét. Nie-
mal potowa Polakéw (46% ) deklaruje posiadanie ponad dziesigciu przyjacidt,
co trzeci respondent twierdzi (37% ), ze posiada ich od pigciu do dziesigciu,
a 8% badanych twierdzi, ze posiada 3-4 przyjaciét’. Im lepsze polozenie
spoleczno-ekonomiczne osoéb badanych, tym wigksza liczba przyjacidl. Ko-
rzystnie na liczbe przyjaciol wptywa mtody wiek osoby badanej, wysoka po-
zycja spoleczno-zawodowa, wyzsze wyksztalcenie, dobre warunki materialne.
Osoby o takich cechach czesciej niz inne deklaruja, iz posiadaja wielu przy-
jaciot i prawie nikt z nich nie przyznaje, ze nie ma przyjaciél w ogdle. Co
ciekawe, najmniejsza liczbe przyjaciotl posiadaja osoby w ogdle nieuczestni-
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Czace w praktykach religijnych®, Ponad to liczba przyjacist dodatnio koreluje
z liczbg posiadanych dzieci’.

Wyksztatcenie Polakéw W znaczacy sposéb wplywa na ich kontakty przy-
Jacielskie. Osoby z wyksztatceniem podstawowym spotykaja sie ze swoimi blis-
kimi znajomymi (co najmniej raz w tygodniu) dwa razy czesciej (65%), niz
osoby z wyksztalceniem wyzszym (33%). Kontakty z przyjaciétmi maja szcze-
golne znaczenie dia 0s6b miodych, w wicky 18-24 lat, ucznidw i studentéw,
ktérzy niemal codziennie kontaktuja sie ze swoimj bliskimi znajomymi. Réw-
niez i miejsce zamieszkania wplywa na utrzymywanie kontaktéw ze znajomy-

biznes.net). Serwisy spolecznosciowe skupiaja swoich odbiorcéw réwniez wo-
kot jakies pasji, hobby, jak to ma miejsce w przypadku serwiséw zwigzanych
z dziennikarstwem obywatelskim (wiadomosci24, salon24.pl, gwar.pl, wy-
kop.pl), czy tworzeniem zawartogci np. poprzez publikowanie wilasnych ma-
teriatéw audio i video (youtube.com, picasa.google.pl, photobucket.com, pi-
€zo.com, wrzuta.pl).

Jak wynika z badan CBOS’, juz co piaty Polak deklaruje (21%), iz jest
zarejestrowany w jakims portalu spolecznosciowym, a w populacji internautéw
jest to niemal potowa (47%). Giéwnym celem korzystania z portali spotecz-
nosciowych jest odnowienie dawnych znajomosci (18% Polakéw i 40% inter-
nautéw), ogladanie filmgw lub zdje¢ oraz shichanie muzyki (12% Polakéw
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111% internautéw) oraz nawigzywanie znajomosci zawodowych, biznesowych
(4% Polakéw i 9% internautéw).

internauci 40
Polacy 18
O odnowienie znajomosci ® stuchanie muzyki, ogladanie filméw
8 nawigzywanie znajomosci B zamieszczanie swojej tworczosci
B szukanie pracy B kontakty biznesowe

Ryc. 1. Cele korzystania z serwiséw spotecznosciowych
wg Polakéw i internautéw [w %]

Zrédlo: opracowanie wlasne, na podstawie: M. Wenzel, Polacy w sieci, Komunikat CBOS,
BS/58/2008.

Niemal jedna czwarta dorostych internautéw przyznaje, iz poznata kogos
przez Internet (10% ogétu dorostych). Osobiscie z osobg poznana w sieci spot-
kal si¢ co dziesiaty internauta (5% dorostych Polakéw). Najchetniej znajomosci
za posrednictwem sieci zawieraja najmtodsi ankietowani. W kategorii wiekowej
18-24 Jata 2/5 respondentéw przyznaje, iz poznato kogos przez Internet. Ten-
dencje w tym wzgledzie sa niemal state od 2005 r. Warto réwniez wskazag, iz
znacznie czgsciej tego typu kontakty nawiazuja mezczyZni niz kobiety'’.

Z badan prowadzonych przez Megapanel PBI/Gemius wynika, iz serwis
nasza-klasa jest jednym z najchetniej odwiedzanych przez internautéw. W mar-
cu 2008 r. jego popularnosé wynosita 51,39%, a wieksza popularnoscia cieszyla
si¢ jedynie wyszukiwarka Google 83,22%, Onet.pl 67,30% oraz Wirtualna
Polska 56,93% 1. Serwis nasza-klasa.pl jest chetniej odwiedzany przez kobiety
niz przez mezczyzn. W styczniu 2008 r. stanowily one 55% uzytkownikéw
serwisu. Internautki spedzaja réwniez na tej stronie $rednio wiecej czasu, tj.
12 godzin i 41 minut'?.

10 Tamze.

"' Badanie Megapanel PBI/Gemius, marzec 2008, grupa: internauci w wieku 7+, http://
www.audyt.gemius.pl/index.php, dostep: 13.06.2008

12 Megapanel PBI/Gemius za grudzied 2006 — styczeri 2008. Grupa objetych badaniem: wszys-
¢y 7+. Liczebno$¢ préby: grudzied 2006 N=19 580, styczer 2008 N=17 993, http://www.audyt.ge-
mius.pl/klasa_analiza.php, dostep: 13.06.2008.
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Ryc. 2. Poznawanie kogos przez Internet i spotykanie si¢ osobiste z tg osoba
wsréd internautéw [ w % |

Zrodto: opracowanie wlasne, na podstawie: M. Wenzel, Polacy w sieci, Komunikat CBOS,
BS/58/2008.
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Ryc. 3. Liczba uzytkownik6éw serwisu nasza-klasa w okresie
grudzien 2006-styczen 2008.

Zrédio: http://www.audyt.gemius.pl/klasa_analiza.php
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Popularnos¢ polskich serwiséw spolecznosciowych wyraznie stabilizuje
si¢, a wrgcz mozna zauwazy¢ nieznaczny spadek ich popularnosci. O ile ko-
niec roku 2007 charakteryzowal znaczny przyrost liczby uzytkownikéw ser-
wisu nasza-klasa.pl czy fotka.pl, utrzymujacy sie niemal do kwietnia 2008,
o tyle juz w maju i czerwcu zauwazyé mozna bylo zmniejszenie sie liczby
uzytkownikéw tych serwiséw. Owe nasycenie rynku serwiséw spotecznoscio-
wych obrazuja zaréwno statystyki Aleby, jak i Google trends. Warto jedno-
czesnie wskazac, ze statystyki obrazuja jedynie wyszukiwanie danej frazy
przez internautéw, nie uwzgledniajac bezposrednich wejsé na strone np. w sy-
tuacji, gdy uzytkownik wchodzi na strone bezposrednio z ,»ulubionych”, po-
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Ryc. 4. Popularnos¢ serwis6w spotecznosciowych nasza-klasa.pl, fotka.pl i grono.net
w okresie sierpieri 2007-czerwiec 2008.
Zrédto: http://www.alexa.com/

Warto zauwazy¢, ze polscy internauci preferuja polskie serwisy spotecznos-
ciowe (nasza-klasa.pl, fotka.pl, grono.net, goldenline.pl), pomijajac ich zachod-
nie odpowiedniki (niejednokrotnie pierwowzory). Zdecydowanie preferowane
sa serwisy polskie, a na serwisach zachodnich Polacy stanowia nieliczna grupe
uzytkownikéw. Np. wsréd uzytkownikéw serwisu myspace.com, del.ici.ous, czy
facebook.com Polacy znajduja si¢ poza pierwsza dziesiatka uzytkownik6w; co
ciekawe popularnoscia wsréd polskich uzytkownikéw Internetu cieszy si¢ ser-
wis muzyczny last.fim, gdzie Polacy stanowia piata grupe narodowosciowa.
Serwis ten posiada polska wersje jezykows, stad jego popularnosé wsréd ro-
dzimych uzytkownikéw jest relatywnie wysoka.
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Ryc. 5. Popularnosé serwiséw spotecznosciowych nasza-klasa.pl, fotka.pl i grono.net
w okresie czerwiec 2007-czerwiec 2008.

Zrédlo: http:/iwww.google.com/trends

Serwis nasza-klasa niewiele zmienit si¢ od poczatku roku 2007 i dopiero
zwrécenie uwagi mediéw na niego sprawilo, ze znacznie wzroslo zaintereso-
wanie nim. Poczatkowo informacje medialne o serwisie petne byly euforii
i zachwytu nad jego funkcjonalno$ciami. Pokazywano, z nutka nostalgii,
klasowe spotkania po latach, odnajdywanie zagubionych czionkdéw rodziny,
czy odradzanie si¢ zapomnianych przyjazni. Jak stusznie zauwaza J. Grebo-
wiec, afirmatywny charakter wypowiedzi zamieszczanych w serwisie stuzy
zaréwno wykreowaniu aprobatywnej wizji tego, co minione, jak i ksztaltowa-
niu pozytywnych relacji, podczas spotkar wychodzacych poza sie¢'?. Czesto
poszukujemy zwlaszcza tych oséb, ktére zyly w tym samym czasie i miejscu,
co my. Wiemy bowiem, ze odwolujg si¢ do tych samych znaczen, wigc mamy
nadzieje, ze prawdopodobnie bgda odczuwaé tak samo, jak my. To cos,
czesto nieuchwytne, co charakteryzuje dane pokolenie, sprawia, ze ludzie
urodzeni w tym samym czasie, wychowani w podobnym Srodowisku podob-
nie mysla i maja podobne zapatrywania na zycie. Mamy tutaj do czynienia
z podtrzymywaniem pewnego mitu, mitu cudownych lat szkolnych. M. Elia-
de to zjawisko okresla jako pragnienie ,,odnalezienia intensywnosci, z jakg
przezywaliémy lub poznawali§my rzecz po raz pierwszy, pragnienie odzys-
kania odleglej przeszlosci, szczgsliwej epoki poczatkéw»"'*. W wielu przy-
padkach sankcje wobec oséb demitologizujacych wspdlna, szkolng przesz-
tos¢ sa znaczace. Usuwa si¢ takie osoby z list znajomych lub nie zaprasza na

13 J. Grebowiec, Gry strategiczne foréw, komunikatoréw i portali spotecznosciowych — o nie-
ktérych ludycznych aspektach komunikacji w Internecie, w: W. Muszyriski, M. Sokotowski (red.),
Homo kreator czy homo ludens? Twdrcy — internauci — podrdznicy, Toruri: Wyd. Adam Marszatek
2008, s. 169.

14 M. Eliade, Aspekty mitu, Warszawa 1989, s. 189.
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wspolne spotkania klasowe. Istotne jest podtrzymywanie mitu, ze szkolna
przesztos¢ byta czasem idyllicznym, wymazuje sie z pamieci momenty zte,
a po czasie okazuje sig, ze nauczyciele, ktdrzy najbardziej dali sie we znaki
uczniom, wcale nie byli tacy Zli. SzczegSlnie mocno pozytywna ocena lat
szkolnych przewaza wsréd rocznikéw, ktére sa absolwentami danej szkotly
sredniej ponad 20 lat. Czas zaciera negatywne doswiadczenia, a nostalgiczna
tesknota za minionymi latami mlodosci powoduje idealizacje przeszlych zda-
rzeni. Co ciekawe, w odréznieniu od dotychczas funkcjonujacych serwiséw
spofecznosciowych, portal nasza-klasa cieszy si¢ duzym zainteresowaniem
pokolenia 50+, ktére przeciez relatywnie ciagle rzadko i niechetnie korzysta
z Internetu, szczegSlnie w Polsce.

Dopiero po pewnym czasie, kiedy serwis zyskal ogromna popularnosé,
informowanie o serwisie nieco zmienito swéj tor. Informacje o naszej-klasie
podawaly media w kontekscie przeciazenia strony, bowiem serwis przez dtuz-
szy czas mial problemy z wydajnoscia serweréw. Kolejno media donosity
o problemach z bezpieczeristwem danych, ktére uzytkownicy podawali w ser-
wisie, a zdaniem urzednikéw dane te nie byly odpowiednio zabezpieczone.
Informowano réwniez o procesach, ktére byli lub obecni nauczyciele wytaczali
swoim uczniom za zniestawienie ich w serwisie. Mimo wielu negatywnych ko-
notacji informacji zwigzanych z nasza-klasg zadziatal mechanizm — nie wazne,
jak méwia, wazne, zeby méwili.

Na serwisach spofecznosciowych toczy sie swoisty wyscig o ,,przyjaciét”.
Uzytkownicy serwisu nasza-klasa maja mozliwos¢ »pokazywania” swoich przy-
jaciét innym. Niekt6rzy posiadaja ich kilka tysiecy. »Przyjaciol” kolekcjonuje
sig, jak gadzety, a im wigcej ich si¢ posiada w swoim profilu, tym lepiej. Na
serwisach aukcyjnych pojawiajg si¢ ogloszenia, gdzie kto§ oferuje bycie lojal-
nym przyjacielem na n-k, czy przyjazne wpisy. Nie maja znaczenia tutaj praw-
dziwe wigzy przyjazni, liczy si¢ tylko liczba kontaktéw. Nieznane wiascicielowi
danego profilu osoby za pienigdze odgrywaja role wiernych przyjaciét z przesz-
losci. M¢zowie przesytaja zonom znaczki ,,Super zona”, a zony — ,,Super meza”.
Podobne ikonki moga wysyta¢ dzieci swoim rodzicom, siostra bratu, czy kole-
zanka koledze. Uzytkownicy serwisu nasza-klasa majg do dyspozycji szeroki
wachlarz prezentéw, jakie moga przestaé swoim znajomym m.in. sztabke zlota,
korong, truskawke, cukierki, podkowe, szampana, serce, tort, kwiaty, ale takze
np. kubet zimnej wody. Prezenty posiadaja swoje stopnie prywatnosci — w pu-
blicznych serwisach nadawce prezentu widza wszyscy uzytkownicy serwisu,
w prywatnych za$ nadawce zna odbiorca, uzytkownicy widza jedynie prezent.
Zycie na pokaz — analogicznie jak w Swiecie realnym — kwitnie w internetowych
serwisach spofecznosciowych. Zwiazki miedzyludzkie na naszej-klasie przypo-
minajg jedng wielkg wystawe, targ préznosci — popatrz, jak wielu mam znajo-
mych, zobacz, jakg sympatia innych si¢ ciesze. Pokazywanie siebie i swojej po-
zycji spolecznej znajduje swdj wyraz takze w zdjeciach, jakie uzytkownicy na-
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szej-klasy zamieszczaja w serwisie. Dyzurnym plenerem na wielu zdjgciach pu-
blikowanych w serwisie jest ekskluzywna willa, drogi samochéd, ale takze atrak-
cyjna kobieta, czy egzotyczny pejzaz. Dobrze widziane jest, gdy posiada si¢
w swoim profilu osobe znana, a najlepiej, gdy jest to gwiazda medialna. Efekt
ptawienia si¢ w odbitym $wietle znajduje tutaj swoja egzemplifikacje. Tworzone
sa fikcyjne profile gwiazd filmowych czy muzycznych, ktére goszcza u siebie
wielu ,,znajomych”. W serwisie chwali¢ si¢ mozna wszystkim, a szczegélnie
osiggnietym bogactwem, praca zawodowg czy znajomosciami.

W wielu przypadkach naszoklasowcy tworza kétko wzajemnej adoracji.
Komentuja pozytywnie zdjecia swoich znajomych, a znajomi odwdzigczaja
sig im tym samym. Zasada do ut des (tac. Dajg, aby$ dawat) znajduje tutaj
swoja egzemplifikacje. Obdarzenie kogo$ komentarzem jest jak niepisany kon-
trakt — chwale ciebie i twoja rodzing, ty odwdzigcz mi si¢ tym samym. Tworzy to
wieZ miedzy stronami, ktére obdarzajg si¢ pozytywnym stowem. Podobny
mechanizm wystepuje w przypadku blogéw. Autorzy blogéw, ktdrzy otrzymujg
wiele komentarzy, sami sa aktywni w tym wzgledzie — komentowanie blogéw
innych 0s6b zachgca do komentowania bloga autora, a osoby, ktérych wpisy sa
czescie] komentowane, réwniez odwdzigczaja si¢ komentarzami'®.

W serwisie nasza-klasa tworzone sg réwniez profile oséb juz niezyjacych,
gléwnie medialnych gwiazd, tworzy si¢ réwniez fikcyjne szkoly i klasy. Co
ciekawe, choé Polacy generalnie pilnie strzega swoich danych osobowych i zzy-
maja sie na sytuacje, gdy dane te sa wykorzystywane w sposGb przez nich
niepozadany, w serwisie nasza-klasa dane te sa udostgpniane publicznie i w wie-
lu przypadkach bez ograniczeri (mam tu na mysli stopnie prywatnosci okres-
lane przez danego uzytkownika). Wiele oséb podaje swoje dokladne dane
personalne, wiek, ukoriczone szkotly, ale takze numer telefonu, numer komu-
nikatora. Wielu uzytkownik6w podawato swoje dane personalne bez ograni-
czen, nie u§wiadamiajac sobie potencjalnych zagrozen z tym zwigzanych. Do-
piero szum medialny wokét tego tematu sprawit, ze wielu uzytkownikéw ska-
sowato swoje konta w serwisie lub ograniczyto dostep do swoich danych, cho¢
taka opcja byla dostepna dopiero po pewnym czasie funkcjonowania serwisu
i interwencjach Generalnego Inspektora Danych Osobowych. Mimo ze po-
dawanie swoich danych osobowych w serwisie jest catkowicie dobrowolne
i nie ma obowigzku ujawniania tych danych, wiele os6b chetnie i bezrefleksyj-
nie podawato niemal wszystkie dane osobowe. Kobiety, ktdre skrzgtnie skry-
waly sw6j wiek, na portalu bez zahamowari upublicznialy liczb¢ ukoriczonych
lat, a pracujacy w kontrwywiadzie na naszej-klasie catkowicie si¢ odstaniali.

15 J. Zajac, Blogowanie a relacje spofeczne, w: 1. Zajac, A. Kustra, P. Janczewski, T. Wierz-
bowska (red.), Motywacje, zachowania i poglgdy autoréw i czytelnikéw blogéw, Raport Blox
i Gemius, s. 18.
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Warto podkresli¢, ze nie we wszystkich srodowiskach przynaleznosé do
naszej-klasy jest dobrze widziana i oceniana pozytywnie. Cze$¢ uzytkownikéw
swiadomie kontestuje serwis, traktujac go jako wytwér kultury popularnej,
zrzeszajacy przecigtnych ludzi, ktorzy chwala si¢ w nim swoimi watpliwymi
osiggnigciami.

Obok serwiséw spolecznosciowych otwartych, dostepnych dla wszystkich
istniejg serwisy zamknigte np. grono.pl. Ich zamknigty charakter i mozliwo$é
dostania si¢ do spolecznosci jedynie poprzez otrzymanie zaproszenia od zrzeszo-
nego czlonka powoduje, ze dla wielu oséb przynaleznosé do takiej spotecznosci
jest traktowana jako co$ wyjatkowego, ekskluzywnego. Tego typu spotecznosci
przypominaja grupy ekskluzywne, do ktdrych przynalezeé moga jedynie jednost-
ki spelniajace odpowiednie kryteria. Im udzial w danej grupie ekskluzywnej
wymaga od jednostki wigkszych naktadéw np. wyrzeczer, tym stanowi ona dla
jednostki wigksza wartosé, silniej sie ona z ta grupa identyfikuje, petniej sie w nig
angazuje i przejawia wiekszy konformizm wobec grupy'®. Nierzadko atrakcyj-
nos¢ grupy wynika wylgcznie z tego, zZe jest ona ekskluzywna. Hermetyczno$é
grupy w wielu przypadkach stanowi gwarant na powodzenie danej grupy, a im
trudniej stac si¢ jej czlonkiem, tym mocniej t¢ przynaleznos$c cenimy. Tak dzieje
si¢ réwniez w przypadku grup wirtualnych. Grupy eksperckie, wymagajace du-
zego wktadu pracy w funkcjonowanie grupy, cenione sg przez swoich cztonkéw
duzo bardziej, niz otwarte fora dyskusyjne. Jednakze ograniczanie liczby czton-
kéw grupy ekskluzywnej poprzez utrudniony dostgp do niej powoduje, ze grupy
te sg niezbyt liczne i nigdy nie osiagna popularnosci grup inkluzywnych.

Inng kategorig serwiséw spolecznosciowych sa spolecznosci powotane do
zycia w celach biznesowych (np. goldenline.pl, biznes.net). Bardzo czesto spo-
tecznosci te wykorzystuja w swoim dziataniu zasade networkingu. Gtéwna jego
idea opiera si¢ na regule — niewazne, co wiesz, wazne, kogo znasz'’. Instru-
mentalne traktowanie sieci kontaktéw ma sta¢ si¢ chociazby przyczynkiem do
pozyskania lepszej pracy, zamoéwien czy promocji swoich produktéw.

Potrzeba kontaktu z drugim czlowiekiem znajduje swoja egzemplifikacje
w wielu serwisach spotecznos$ciowych. Trudno jednakze zrozumieé ideg serwiséw
takich, jak blip (blip.pl), gdzie uzytkownicy informuja innych, co aktualnie robia,
ale nie mamy do czynienia zzadnym dialogiem, a jedynie jednostronnym obwiesz-
czaniem $§wiatu, co aktualnie w danej chwili si¢ wykonuje. Uzytkownicy blipa
informujg si¢ wzajemnie o tym, ze wilasnie zjedli zupg, wrécili z meczacych za-
kup6w czy ich niemowle ma problemy z wypréznieniem si¢. Do niedawna sprawy
te ukrywane byly w domowych pieleszach, obecnie staja si¢ tematem publicznych
rozmow. Intymnos$¢ przestala by¢ zarezerwowana dla waskiego grona najbliz-

16 p. Sztompka, Socjologia. Analiza spoteczeristwa, Krakéw: Znak 2002, s. 206.
17 L. M. Tullier, Networking. Jak znalei¢ prace i odniesé sukces zawodowy dzigki tworzeniu
sieci kontaktow, Krakéw: Wydawnictwo Woltas Kluwer Polska 2006, s. 22-23.
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szych 1 dzieki mediom maja do niej dostgp niemal wszyscy. Jak zauwaza
B. McNair, wspoétczesny ekshibicjonizm medialny to nie tylko epatowanie seksem
czy nagoscia, ale takze 6w ekshibicjonizm nalezy rozumie¢ w sensie metaforycz-
nym, jako wyznania dokonywane podczas programoéw typu talk show'®. To eks-
hibicjonizm duszy'®, ktéry popycha skazonych ta przypadioscia do publicznego
ujawniania swoich sekretéw i ujawniania skrywanych skrzetnie zakamarkdéw du-
szy. D. Suska uwaza, iz ekshibicjonizm moze wigzaé si¢ z opisywaniem zycia
intymnego, ale takze objawiaé si¢ w formie narracji o uczuciach czy marzeniach®.
W obnazaniu siebie istotne jest nie tylko méwienie o tym, co widoczne dla innych,
np. otylosé, anoreksja, ale takze ujawnianie dewiacji seksualnych, czy sktonnosci
pedofilskich. Uzewngtrznianie codziennych probleméw przecig¢tnego czlowieka
D. Suska nazywa celebrowaniem codziennosci*'. Publicznie obnazajacy si¢ nie-
jednokrotnie przekonani sa, Ze problemy, ktére ich dotykaja, sg istotne spotecznie
i $wiat powinien koniecznie si¢ o nich dowiedzie¢. Niejednokrotnie jednak to, co
maja do powiedzenia ,,normalsi”, niczym nie zachwyca, jest prozaiczne i Swiat
catkowicie obywa si¢ bez tych jakze niejednokrotnie ptytkich wynurzen.

Wydaje sie, ze serwisy spotecznosciowe rzadko kiedy stuza nawigzywaniu
prawdziwych, intensywnych wigzi przyjazni. Doskonale jednak sprawdzajg sie
w funkcji podtrzymujgcej kontakty juz istniejgce. Zgodnie z hipotezg szkla po-
wigkszajacego, uzytkownicy sieci, pozostajacy w mocnych zwigzkach spolecz-
nych, wykorzystujg interakcje internetowe jako sposéb na podtrzymanie i po-
wickszenie zakresu tradycyjnych wiczi*®. Dzigki serwisom spotecznosciowym
wiele oséb otrzymuje szans¢ od$wiezenia dawnych znajomosci. W wielu przy-
padkach okazuje si¢ jednak, ze zmitologizowani przyjaciele z przeszlosci nie-
wiele majg wspdlnego z tym, co aktualnie robimy i kim jesteSmy. Rzadko kiedy
mozliwe jest, by ktos przez -nascie, czy -dziesiat lat nie ulegl mentalnej zmianie.
Ci, ktérzy po latach spodziewaja sig spotkac t¢ sama Mariolg ze szkolnej fawki,
niestety, moga doswiadczy¢ przykrego rozczarowania. O ile narzedzia interne-
towe — w tym przypadku serwisy spolecznosciowe — stuza rewitalizacji wigzi,
o tyle, jesli one zastgpuja lub staja si¢ wylaczng droga na pozyskiwanie kontak-
téw spotecznych, mamy do czynienia z sytuacja niepokojaca. Niestety, w Swiecie
ponowoczesnym coraz czgéciej uciekamy si¢ do wygodnych, tatwo zrywanych
wiezi, ktére zwalniaja nas od odpowiedzialnosci za druga osobg.

Muza 2004, s. 5.

19 A. Kozak, Talk-show w polskiej telewizji: dialog w toku, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2004,
nr 1-2,s. 125.

20 D. Suska, Ekshibicjonizm blogowy jako kategoria kulturowo-jezykowa, w: M. Sokotowski
(red.), (Kon)teksty kultury medialnej. Analizy i interpretacje, Olsztyn: UWM 2007, s. 297.

*! Tamze, s. 296.

22 1. Fiut, Komunikacja sieciowa Zrédtem interakcji spotecznych, w: L. Haber, (red.), Spofe-
czeristwo informacyjne. Wizja czy rzeczywistosé?, t. 11, Krakow: AGH 2004.
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