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Magdalena SZPUNAR

GWIAZDA, IDOL CZY CELEBRYTA? HIPEROBECNOSC
MUZYKOW POPKULTUROWYCH

STRESZCZENIE

Artykut dotyczy procesu demokratyzacji stawy i hiperobecno$ci muzykow, dla ktorych
staje si¢ ona strategia w dobie nadprodukcji jednosezonowych gwiazdeczek i
celebrytow. W artykule postawiono tezg, iz uzyskanie statusu gwiazdy, w tym gwiazdy
muzyki 1 wigzaca si¢ z tym popularno$¢ w przesztosci byto utozsamiane ze zmudng i
cigzka praca, licznymi po$wigceniami, ktore wigzaty si¢ ze szlifowaniem posiadanego
talentu. Obecnie w znaczacej mierze status gwiazdy jest w znaczacej mierze
determinowany medialng widocznosciag, ale takze determinowany zwrotem
demotycznym, w ktoérym to publiczno$¢ orzeka, kto moze by¢ gwiazdg. W artykule
dokonano rozréznienia pomiedzy kategoriami gwiazdy, idola oraz celebryty, a takze
przedstawiono typologie idoli.

Stowa kluczowe: gwiazda, celebryta, stawa, sukces, hiperobecnos$¢, muzyka, popkul-
tura, widoczno$¢ w mediach, typologia idoli, uwaga

STAR, IDOL OR CELEBRITY? HYPERPRESENCE OF POP
CULTURE MUSICIANS

The article concerns the process of democratization of fame and hyperpresence of
musicians for whom it becomes a strategy in the era of overproduction of one-season
stars and celebrities. The article puts forward the thesis that obtaining the status of a
star, including a music star, and the popularity that comes with it in the past was
associated with tedious and hard work as well as numerous sacrifices that were
associated with polishing one's talent. Currently, the status of a star is largely determined
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by media visibility, but also determined by the demotic turn, in which the audience
decides who can be a star. The article distinguishes between the categories of star, idol
and celebrity, and also presents the typology of idols.

Keywords: star, celebrity, fame, success, hyperpresence, music, pop culture, media vis-
ibility, idol typology, attention

WPROWADZENIE

Uzyskanie statusu gwiazdy, w tym gwiazdy muzyki i wigzaca si¢ z tym popu-
larno$¢ w przesztosci byto utozsamiane ze zmudng i cigzka praca, licznymi po-
$wieceniami, ktore wigzaty si¢ ze szlifowaniem posiadanego talentu. Obecnie
W zZnaczacej mierze status gwiazdy jest w znaczacej mierze determinowany me-
dialng widocznoscig (Thompson) i rozpoznawalnoscia, a tym samym talent nie
jest konieczny do zdobycia stawy. Zdobycie Swiatowej stawy wymagato od mu-
zykow pokonywania kolejnych stopni muzycznego wtajemniczenia, mierzenia
si¢ najpierw z lokalna, potem krajowa publicznos$cia, az wreszcie potwierdzanie
wokalnych umiejetnosci w wiekszej skali. Media, a przede wszystkim nieogra-
niczony przestrzennie i geograficznie internet przyspieszyt rozpoznawalnosé
wielu artystow. Media w znaczacy sposob uwolnity i przyspieszyty proces de-
mokratyzacji stawy, ktéra obecnie dostepna jest niemal dla kazdego, niezalez-
nie od posiadanych talentow lub ich braku.

W przesztosci sukces taczyt si¢ z wymiernymi osiagnigciami, kompe-
tencjami, naktadami pracy potaczonymi z talentem, ,,we wspotczesnym spote-
czenstwie akcent przeniesiony zostaje na uznanie innych ludzi” (Melosik 2007,
10). Nie sposob nie zgodzi¢ si¢ z Michalem Glowinskim, ktéry o sukcesie pisze,
iz stowo to ,,wyzete zostato z wszelkiej konkretnej treéci, a jedyng mysla, jaka
si¢ nasuwa, jest to, ze tam, gdzie o wszystkim mowi si¢ jako o sukcesie, na-
prawde nie ma zadnych sukcesow” (Glowinski 13). Obserwacja niezwykle
szybkich, migotliwych i krotkotrwatych ,,sukcesow” licznych wokalistow i wo-
kalistek pokazuje, jak bardzo stowo sukces zostalo dzisiaj wypreparowane ze
swojego pierwotnego znaczenia. Osiagnacé sukces w srodowisku muzycznym
oznacza tyle, co by¢ rozpoznawalnym, czy i jak na ten ,,sukces” si¢ zapracowato
nie ma najmniejszego znaczenia. Tym samym marzenia o sukcesie zostaty wy-
drenowane z jakichkolwiek znaczen i kompetencyjnych wypekiaczy poza nim
samym. Najistotniejsze by sukces byl ,,uprawomocniony przez «publiczne roz-
poznanie i oklaski»” (Melosik 2013, 262). Zgodnie ze zwrotem demotycznym
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opisanym przez Graeme Turner (2010) to stluchacze, odbiorcy orzekaja kto jest
gwiazda i zastuguje na to miano, a kto nie. Dazenie do sukcesu jest tak daleko
posunigte, ze w skrajnych przypadkach staje si¢ on gtownym motorem i regu-
latorem zycia ludzkiego (Hildebrandt-Wypych 25). Jeszcze do niedawna bada-
nia socjologiczne pokazywaty, ze sukces jest rozumiany jako ,,wrodzone zdol-
nosci i talenty, ambicja oraz szcze$cie i wyksztatcenie. Oznacza to, ze w opinii
badanych szanse na sukces ksztattowane sg przede wszystkim przez cechy oso-
bowosci, ktore mamy niejako w sobie, czynnik bgdacy poza wszelka kontrolg
(szczescie) oraz zaledwie jedna, wymagajaca osobistego wysitku tzw. ceche
osiggang (wyksztatcenie)” (Janicka i Stomczynski 249). Obecnie coraz czgsciej
przekonujemy sig, ze osiagniecie sukcesu nie wymaga talentu, zdolnosci, am-
bicji, osobowosci, ani tez wyksztatcenia. Sezonowe gwiazdki mozna bowiem
wypreparowac z niemal z niczego.

MEDIALNA WIDOCZNOSC

Stawa jest dzisiaj jedng z bardziej pozadanych potrzeb spotecznych, az
30% dorostych Niemcdéw marzy o niej regularnie, a ponad 40% z nich wierzy,
ze kiedy$ doczeka si¢ ,,swoich 15 minut” (Godzic 34). Dazenie do stawy jest
mocno widoczne rowniez w trajektoriach zyciowych mtodych ludzi. Z badan
przeprowadzonych wérdéd amerykanskich nastolatkow wynika, ze az 31% z
nich wyraza przekonanie, ze kiedys$ bedzie stawna i popularna, a na pytanie, co
chcieliby zmieni¢ w swoim zyciu 15% odpowiada® ze bytaby to mozliwo$¢ by-
cia stawng osobg (Halpern). Warunkiem stawy jest wspotczesnie publiczne
uznanie danej osoby lub grupy, ktore uzyskuje w wyniku uwagi, jaka poswie-
caja jej $srodki masowego przekazu. Zygmunt Bauman zauwaza ,,Wielu oglada
nielicznych. Nieliczni, ktorych si¢ oglada, to stawy” (Bauman 2000, 7). Skoro
tylko nielicznym si¢ udaje, podejmuja oni zabiegi, by znalez¢ si¢ w gronie
owych nielicznych, wyr6znionych. Bez medialnej widocznosci trudno dzisiaj
stawg uzyskac i jg utrzymac, a owo medialne zainteresowanie staje si¢ istotniej-
Sze, niz to, co osoba sobg prezentuje, gdyz wlasciwie wszystkich 1 wszystko

! Ankietowani udzielali odpowiedzi na pytanie: Chciat(a)bym staé sie...
majgc do wyboru nastgpujagce opcje: 1. inteligentniejszy/a, 2. wigkszy/a i
silniejszy/a, 3. stawny/a, 4. fizycznie atrakcyjny/a, 5. nie odczuwam potrzeby
poprawy w moim zyciu.

131



TRANSFORMACIE 1 (116) 2023, pp. 129-142, ISSN: 1230-0292, e-ISSN 2719-7158,
© 2023 Author, This is an open access article distributed under the Creative Commons BY 4.0 license:
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0

mozna sprzedaé, wystarczy odpowiednia promocja. Jak stlusznie zauwaza Erich
Fromm ,,Cztowiek sprzedaje nie tylko towary; sprzedaje siebie samego”
(Fromm 123), a ci, ktorym zalezy na rozpoznawalnosci, czynig to z premedyta-
cja i $wiadomie. Media ,,z ich kultem gwiazdorstwa i nieustannym wysitkiem
otaczania gwiazd blaskiem oraz atmosfera permanentnej ekscytacji uczynity z
Amerykanow nardd fanow (...). Media zachecaja takze zwykltego czlowieka,
by utozsamiat si¢ z gwizdami i nienawidzit «stadax; za ich sprawa coraz trud-
niej jest mu zaakceptowac banalno$¢ codziennej egzystencji” (Rosen 57). Pra-
gnienie bycia znanym i rozpoznawalnym podsycane jest obrazami luksuso-
wego, pelnego blichtru, nieosiggalnego dla wielu zycia gwiazd. Tym samym
»harcyzi z ekranu sg zjadani przez narcyzoéw spoza niego” (Pinsky, Young i
Stern 109-110). Proces nadprodukcji jednosezonowych wokalistek i wokali-
stow jest tak znaczacy, ze zmuszeni sg oni zabiega¢ o uwage potencjalnych od-
biorcow i dazy¢ do bycia zauwazonym, czesto wszelkimi mozliwymi sposo-
bami.

Jak zauwaza Zygmunt Bauman: ,,Istnieje zwiazek mi¢dzy predkoscia a
zapominaniem: «stopien szybkosci jest wprost proporcjonalny do sity zapomi-
nania». Dlaczego? Poniewaz «aby zajac sceng, nalezy zepchna¢ z niej innychy.
Zajmowanie sceny, ktora cieszy si¢ powszechnym zainteresowaniem — zainte-
resowaniem ludzi, ktorzy majg zosta¢ przemienieni w konsumentéw, wymaga
trzymania innych obiektow zainteresowania z daleka od niej” (Bauman 2007,
166). Nierzadko obserwujemy w mediach wykreowane lub autentyczne kon-
flikty pomiedzy piosenkarzami, podsycane przez dziennikarzy, ktorzy na tych
spigciach Zeruja. Scena nie toleruje nudy, rutyny i pustych przebiegdéw, nie dba
rowniez o to, kto aktualnie na niej blyszczy, byleby by 6w btysk mozna byto
zmonetyzowacé. Rownie szybko mozna wypromowa¢ wykonawce jednego
utworu, co rownie szybko zastgpi¢ go kolejnym ,,jednorazowym” wokalista. Z
angielska okresla si¢ ich mianem One Hit Wonders, a na rynku muzycznym nie
brakuje tego typu postaci. Wystarczy wymieni¢ Alannah Myles i jej utwor
Black Velvet, zespot 4 Non Blondes i utwor What's Up?, Black i jego utwor
Wonderful Life, Lou Begg i jego utwér Mambo No. 5, Chumbawambg i utwor
Tubthumping. Na polskim rynku muzycznym réwniez nie brakuje artystow jed-
nego utworu, wystarczy wymieni¢ Gabriela Fleszara (Kroplg deszczu), Kasie¢
Klich (Lepszy model), Rotary (Na jednej z dzikich plaz), Wojciecha Gasow-
skiego (Gdzie si¢ podzialy tamte prywatki), Sydney'a Polaka (Otwieram wino
ze swojg dziewczyng), Anng Jurksztowicz (Diamentowy kolczyk), czy Norbiego
(Kobiety sq gorgce).
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GWIAZDA - IDOL - CELEBRYTA

W psychologii potrzeba bycia zauwazonym i chg¢ pozyskania uwagi
jest traktowana jako jedna z podstawowych potrzeb ludzkich. Niemowleta po-
trzebuja uwagi niemal w takim samym stopniu, co pozywienia, a brak wystar-
czajacej uwagi okazuje sie¢ skutkowaé powaznymi zaburzeniami emocjonal-
nymi (Bowbly, Spitz). O ile w przypadku niesamodzielnych, uzaleznionych od
opieki dorostych niemowlat, uwaga opiekuna jest niezbgdna do przetrwania, to
czynienie z niej naczelnej potrzeby organizujacej zycie dorostej osoby staje si¢
co najmniej dyskusyjne. Szczeg6lnie w srodowisku artystow-muzykow, ktorzy
zabiegaja o przebicie si¢ ze swoja ofertg do szerszego grona, obserwuje si¢ za-
biegi zwigzane z zyskaniem i podtrzymaniem uwagi. Niejednokrotnie nie prze-
bieraja oni w $rodkach by te uwage zyskac, a im wigcej kontrowersji, tym lepie;j.
Z badan Dona Thompsona prowadzonych w srodowiskach artystycznych Lon-
dynu i Nowego Jorku wynika, ze jedynie niespetna 0,5% artystow to osoby z
wysokg lub bardzo wysokg renoma, a jedynie co pigta osoba w tej grupie ma
status gwiazdy (Dabrowska). Badanie to, potwierdza jak niewielka liczba osob,
sposrod tych, ktore zajmuja sie dziatalno$cia artystyczng ma szanse stac sig
gwiazda, a jak wielu z nich musi walczy¢ o swoj byt i mozliwos¢ zaistnienia.
Hans Abbing wskazuje, ze 94% holenderskich artystow otrzymuje zarobki niz-
sze od robotnikow, a 40% z nich zyloby ponizej granicy ubdstwa, gdyby utrzy-
mywato si¢ wytacznie ze sztuki (Abbing 75)

Badania psychiatryczne pokazuja, ze wérod osob z roznego rodzaju za-
burzeniami emocjonalnymi bardzo czgsto dochodzi do niezaspokojenia po-
trzeby uwagi i bycia zauwazonym (Laing). Na przyktad paranoicy bardzo cze-
sto sa przekonani, ze wszyscy na nich patrza lub o nich mowia, probujac w
wyobrazni kreowac uwage, na ktorej deficyty cierpig (Derber 33). Szczegolnie
czesto wsrod muzykow wystepujacych na scenie, przyzwyczajonych do patrza-
cych oczu, moze pojawiac si¢ przekonanie ,,ze wszyscy ludzie nie tylko na nich
patrza, ale o nich méwig” (Olchanowski i Sieradzan 20). To wtasnie wsrdd tych,
ktorzy gromadza nieproporcjonalnie duzo uwagi, w poroéwnaniu do innych,
moze pojawia¢ si¢ falszywe ztudzenie ponadprzecigtnosci. Przejawia si¢ ono
sktonnoscig do przeceniania swoich cech pozytywnych przy jednoczesnym
umniejszaniu lub nie dostrzeganiu cech negatywnych (Hoorens). Jesli media
gtéwnego nurtu, oktadki kolorowych czasopism, serwisy plotkarskie podejmuja
problematyke zwigzang z zyciem muzyka, nie trudno by on sam, ale i poten-
cjalni odbiorcy uznali, Ze skoro poswigca si¢ mu tyle uwagi, musi by¢ kims
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waznym.

Znajduje to potwierdzenie w teorii agenda setting, okreslanej takze
jako teoria ustalania porzadku dziennego (McCombs, Shaw). Méwi ona o tym,
ze media petig kluczowa role w ustalaniu hierarchii waznosci tematow, spraw
i 0sob, nie tylko w danym dniu, ale takze w dluzszej perspektywie czasowe].
Media kreuja nasza rzeczywistos¢, gdyz kieruja nasza uwagg na okreslone pro-
blemy, osoby, ktore uznajemy za wazne, znaczace, warte Naszego zaintereso-
wania, podpowiadajac o czym i o kim nalezy mysle¢. Jak trafnie zauwaza Chri-
stine Rosen: ,,$wiat do tego stopnia zaludnia si¢ probujacymi zwroci¢ na siebie
uwage gwiazdami i gwiazdkami, ze trzeba je klasyfikowa¢ niczym wotowing
w sklepach: pierwszej jakosci, drugiej jakosci, trzeciej jakosci i tak dalej” (Ro-
sen 58). Warto kontynuowac i rozwina¢ trop zaproponowany przez Rosen, pro-
bujac dookresli¢ status gwiazdy, idola i celebryty.

Pierwszy typ, to nieckwestionowane gwiazdy, ktore od celebrytéw rézni
to, ze na sukces zapracowaly cigzka praca, talentem, czasem takze sprzyjajacym
splotem okolicznosci. Jak zauwaza Matgorzata Moleda-Zdziech ,,Gwiazd¢ na
tle celebryty wyrdznia stawa, a nie popularnos¢. Stawa, podobnie jak w przy-
padku bohatera (czy $wietego), jest dtugotrwata i zastuzona” (Moleda-Zdziech
221). W byciu stawnym, nie ma nic zdrozonego, o ile stawa i rozpoznawalno$¢
przychodzi jako warto$¢ uboczna tego co si¢ robi, niejako mimochodem. W
zwigzku z tym, ze gwiazda swoj sukces opiera o realne osiggnigcia, czgsto staje
si¢ idolem, a wigc osoba podziwiang, ktora chce sie nasladowac. Za Markiem
Jezifiskim mozemy uzna¢, ze idolem jest ,,szczegdlnie utalentowana, charyzma-
tyczna jednostka” (Jezinski 111). Charyzma pozwala rozumie¢ dlaczego sita
oddziatywania idoli muzycznych jest tak sugestywna.

Zapotrzebowanie na gwiazdy i idoli wynika z co najmniej trzech po-
wodow (Klapp 211-256). Pierwszym z nich jest wzmacniajaca rola idoli, ktorzy
shuzg jako wzmocnienie motywacji do osiggania wyznaczonych celow, umie-
jetnos$ci, postaw. Drugi wymiar to traktowanie idoli jako ,,wyzwalacza”, przy-
ktadu ktory pokazuje w jaki sposob mozna eksponowac najbardziej przez siebie
pozadane, a czasem ukrywane czesci osobowosci. Jesli artystka si¢ nie boi, dla-
czego ja mam si¢ ba¢? Trzeci wymiar, to uwodzenie, poddanie si¢ wrazeniom
o nadzwyczajnych umiejetnosciach 1 mozliwosciach gwiazd, ktére znacznie
przekraczajg mozliwosci przecigtnej osoby. Czesto terminy gwiazda i idol sg w
literaturze stosowane jako terminy synonimiczne.

Warto rowniez odnies¢ si¢ do gwiazd ,,trzeciej jakosci” — by uzy¢ ka-
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tegorii Rosen. Za takie mozna uzna¢ jedno-sezonowe gwiazdki, jak i celebry-
tow. Zbyszko Melosik okres$la je jako ,.gwiazdeczki-jednorazoéwki”, ktorych
sukces ,,ogranicza si¢ do jednego programu, jednego przeboju, a w najlepszym
przypadku jednego sezonu” (Melosik 2013, 257). Kreuje si¢ je po to, by stale
utrzymywac napigcie w muzycznym show-biznesie, ale i przekonywac rzesze
zainteresowanych scena, ze takze ich udziatem moze si¢ ona sta¢. Pozwalaja
one potwierdza¢ mit, ze wtasciwie kazdy niezaleznie od tego, co sobg prezen-
tuje moze stac si¢ stawny, a konkretne talenty, umiejetnosci, czy cechy osobo-
wosci w ogole nie majg znaczenia. Liczy si¢ bowiem tylko i wylacznie ze-
wnetrzny wizerunek i umiejetnos¢ ogniskowania na sobie uwagi. Programy mu-
zyczne typu ldol, X-Factor, czy Mam talent przyczynily si¢ nadprodukcji
pseudo-gwiazd, gwiazdeczek, ktore stanowig ,,stylizowany produkt, ktorego
«ksztalt» 1 «dzwick» sa wypadkowa marketingowych analiz potencjalnych od-
biorcow/konsumentow jej wizerunku. Tego typu gwiazdy s3 masowo produko-
wane przez przemyst muzyczny i wypuszczane na rynek (scene) jedna po dru-
giej” (Melosik 2013, 257). Jak zauwaza Zbyszko Melosik ,,Na rynku medialno-
muzycznym wystepuje wigc zdecydowana nadprodukcja gwiazdeczek, co pro-
wadzi do ich inflacji. Jest ich, jak si¢ wydaje, tak duzo i pojawiaja si¢ w tak
szybkim tempie, ze nie starcza dla nich... fanéw i widowni” (Melosik 2013:
257). Wykreowane przez media jednosezonowe, czasami wielosezonowe
gwiazdy muzyczne, niczym specjalnym nie zachwycajg. Nie wymaga si¢ od
nich zadnych talentéw, umiejetnosci tworczych.

Jedna z najpopularniejszych definicji celebryty Daniela Boorstina
mowi, iz jest to osoba znana z tego, ze jest znana (Boorstin). Osoba stawna z
powodu bycia stawng, zwraca uwage, iz osiggnigcie statusu celebryty nie wy-
maga zadnej konkretnej, mozliwej do zidentyfikowania przyczyny dzigki ktorej
osiaga si¢ stawe. Celebryci stanowig wytwor skomercjalizowanych oczekiwan,
nie za§ wypadkowa realnych osiaggnigc i zashug, ktore mozna im przypisac (Go-
dzic 44-47). Za egzemplifikacj¢ celebryctwa w muzyce mozna uzna¢ zespot
Milii Vanili, uznany za jedng z najwigkszych mistyfikacji w muzyce rozrywko-
wej. Jak okazato si¢ podczas jednego z koncertow w Bristolu, Fabrice ,,Fab”
Morvan i Robert ,,Rob” Pilatus w ogdle nie potrafig Spiewac, co skonczylo si¢
ucieczka podstawionych frontmanoéw ze sceny. Jeden z prawdziwych glosdéw
Mili Vanilli Charles Shaw w udzielonym wywiadzie dziennikarzowi Newsday
wyznat, ze Pilatus i Morvan nigdy nie uczestniczyli w nagraniu ptyty, a jedynie
wystepowali w teledyskach zespotu stajgc si¢ jego rozpoznawalnymi twarzami,
cho¢ ze $§piewem nie mieli nic wspolnego. Pomimo niepokojacych informacji
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na temat zespotu, zdecydowano si¢ przyzna¢ mu nagrode Grammy za najlepszy
debiut w 1990 roku, ktéra potem po raz pierwszy w historii tej nagrody ode-
brano (Philips). Niemiecki producent i autor tekstow Mili Vanili - Frank Farian
potraktowat Morvana i Pilatusa jak dobry produkt marketingowy, ktéry mozna
sprzedac, niezaleznie od umiejetnosci wokalnych tychze. Farianowi udato si¢
zmonetyzowac dobrze tanczacych i prezentujacych si¢ na scenie mezczyzn, a
zanim afera wyszla na jaw, debiutancki album Mili Vanili sprzedat si¢ w nakta-
dzie 30 miliondw egzemplarzy.

Szczegoblnie u muzykow przyzwyczajonych do scenicznych wystepow,
pojawiac si¢ moze tak zwany syndrom urojonej publicznosci (Elkind). Chociaz
zwykle pojawia si¢ on u adolescentdw, mocno zaleznych od relacji rowiesni-
czych, obserwowany jest takze u niedojrzatych dorostych, a takich wsrdd arty-
stow nie brakuje, czego znamiennym przyktadem byt chociazby Michael Jack-
son. Syndrom urojonej publiczno$ci manifestuje si¢ przekonaniami o tym, ze
cate otoczenie jest skupione na danej osobie, bacznie obserwuje i komentuje
kazde jej dziatanie. Nietrudno zrozumie¢ dlaczego tak si¢ dzieje wsrod osob
zyjacych dla publicznosci, uzaleznionych od scenicznej adrenaliny, kontaktow
z fanami i gloryfikacji jaka w takim kontakcie otrzymuja. Zdaniem niektorych
badaczy narcyzm u gwiazd, w tym gwiazd muzycznych wystepuje czesto jesz-
cze zanim stajg si¢ one stawne, a popularno$¢ jedynie pozwala realizowac i
podtrzymywac narcystyczne cechy osobowosci. Coraz czgsciej pisze si¢ o tak
zwanym ,nabytym narcyzmie sytuacyjnym” (Halpern), ktoérego przyczyna
moga by¢ m.in. adorujacy fani. W mysleniu adorowanej gwiazdy pojawia si¢
wtedy przekonanie — skoro tak wiele 0osob obdarza mnie uwielbieniem, rzeczy-
wiscie musze by¢ kim wyjatkowym i zastugujacym na uznanie.

Wielkie gwiazdy, tak zwane super stars, szybko stajg si¢ ikonami, sta-
jac si¢ dla wielu ludzi niedoscignionymi wzorcami zycia i postepowania. Popu-
larno$¢ gwiazd muzyki jest wykorzystywana przez przemyst show-biznesowy,
ktory pozwala gwiezdzie monetyzowac swojg popularnos¢. W przypadku arty-
stow muzykow granice tego, co i ile siebie mozna sprzedac¢ wlasciwie nie ist-
nieja. Od 1999 roku magazyn Forbes publikuje liste¢ 40 najlepszych artystow.
Na ranking ten, sktadajg si¢ zarobki, jak i szereg wskaznikow jakosciowych
mierzgcych ,,site wplywu” danej osoby. Od poczatku na liscie tej zawsze znaj-
dowali si¢ muzycy, m.in. byli to Celine Dion, Spice Girls, The Rolling Stones,
Backstreet Boys, Cher, The Beatles, Britney Spears, Madonna, U2, Mariah Ca-
rey, czy Paul McCartney. O tym, jak mocno muzycznym show biznesem rzadza
reguly rynku $wiadczy¢ moze fakt, iz nawet zespoty o ugruntowanej pozycji,
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przez wielu uznawane jako ikony muzyczne lat 90. takie jak Nirvana czy Pro-
digy, zgodzity si¢ na zmian¢ oktadek swoich krazkéw pod wptywem naciskow
sieci kolportujacej ich plyty, by te lepiej sie sprzedawaty (Klein).

By moc utrzyma¢ uwage publicznos$ci muzycy musza by¢ w swiado-
mosci odbiorcéw hiperobecni (Szpunar), krzyczec¢ siebie i o sobie calymi soba.
Hiperobecno$¢ proponuje rozumie¢ jako przekonanie, ze warto$¢ jednostki
oznacza bycie widocznym, rozpoznawalnym i nieustannie obecnym. Nie jest
istotne, po jakie $rodki wyrazu si¢ga artysta, wazne by potrafil zatrzymac
uwagg, artystyczng Smiercig jest bowiem bycie nijakim. Artystyczna nadobec-
nosc¢, nadaktywnos¢ staje si¢ kulturowym Zeitgeist, uzalezniajagcym artystow od
konieczno$ci zwracania na siebie uwagi, by nie utong¢ w morzu artystycznopo-
dobnych produktow popkulturowej machiny, zamieniajacej artystow w towar,
ktoéry mozna sprzedaé. Juz nie kartezjanskie Mysle, wiec jestem, a ,,Ogladasz
mnie, wigc istnieje¢” (Olchanowski, Sieradzan 44) staje si¢ naczelng zasadg ist-
nienia muzykow. To wiasnie artystéw muzykow szczegélnie dotyczy mecha-
nizm oversharingu, nadmiernego informowania o sobie (Agger), nadprodukcja
tresci dotyczacych wilasnego ja, niekoniecznie dorobku artystycznego, ktory
schodzi na drugi plan, a czasem w ogole przestaje mie¢ znaczenie.

Co ciekawe, za pierwszego muzycznego idola nastolatkdw uznaje si¢
pianist¢ Franciszka Liszta, ktory w latach 40. XIX wieku byt tak popularny, ze
méwiono o swoistej ,,Lisztomanii”. Termin ,,Lisztomania” zostat ukuty przez
pisarza Heinricha Heinego w felietonie z 1844 roku (Walker). Heine opisywat
w nim paryski sezon koncertowy, zdominowany przez Liszta i Lisztomanie,
ktora charakteryzowat intensywny poziom histerii demonstrowanej przez fa-
now, w czasach, w ktorych taki poziom muzycznego podniecenia w ogodle nie
byt znany (Gooley). Lisztomani¢ charakteryzowala histeryczna reakcja na
osobg Liszta i grane przez niego koncerty. Wielbiciele artysty walczyli o jego
chusteczki do nosa, rgkawiczki, nosili jego portret na broszkach, a kobiety pro-
bowaly zdoby¢ kosmyki jego wlosow (Walker 289, 371-372). Debiutujacy w
potowie lat 50. XX wieku Elvis Presley stal si¢ sensacjg i niekwestionowanym
idolem mtodziezy. Jego sceniczne zachowania uznawano za zbyt obsceniczne,
ze wzgledu na sugestywne ruchy taneczne, stad filmowano go zwykle od pasa
w gore (Guralnick). Z kolei niekwestionowang gwiazdg lat 60. XX wieku stat
si¢ zespol The Beatles. Bardzo szybko stal si¢ on najbardziej utytutowanym
zespotem we wspolczesnej historii muzyki, utrzymujac si¢ na szczycie list prze-
bojow Billboardu tacznie przez 58 tygodni (w latach 1964-1970). Beatlesi osig-
gneli taki poziom popularnosci i stawy, ktory nie byt obserwowany nawet w
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czasach najwigkszej swietnosci Elvisa Presleya (Barrow).

Interesujacej typologii idoli, ktora znajduje swoje potwierdzenie w $ro-
dowisku muzykoéw dokonuje Bright Richard i Heinz-Hermann Kriiger (2006).
Wyr6zniaja oni idola tragicznego, indywidualiste, ktory dazy do spektakularnej
stawy, kierujac si¢ rock & rollowa zasada zyj szybko, umieraj mtodo. Artystow
muzykow, ktorzy zakonczyli swoje Zzycie $miercig samobojcza jest bardzo
wielu, wystarczy wspomnie¢ Kurta Cobaina z zespotu Nirvana, lana Curtisa z
Joy Division, Chrisa Cornella z Soundgarden i Audioslave, Piotra 'Magika'
Luszcza z Kalibra 44, czy Mirostawa Bregule z zespotu Universe. Nie tylko
samobdjstwo staje si¢ przyczyna Smierci artystow, ktorych mozna zaliczy¢ do
idoli tragicznych, nierzadko przyczyna jest przedawkowanie narkotykow, §rod-
kow odurzajacych, zatrucie alkoholem, jak to miato miejsce w przypadku Amy
Winehouse, Whitney Houston, Ryszarda Riedla (Dzem), Jima Morrisona (The
Doors), Jimiego Hendrixa, czy Janis Joplin. Samobojcze §mierci muzykdéw na
tyle mocno zawiaduja zbiorowg wyobraznia, szczegolnie jesli sg glosno komen-
towane w mediach, iz po $mierci znanego i cenionego muzyka, ale takze innej
popularnej osoby, obserwuje si¢ wzrost samobojstw i prob samobojczych, co
zostato opisane w literaturze jako efekt Wertera (Philips). Najwickszy wzrost
préb samobojczych jest odnotowywany wtedy, gdy doniesienia medialne doty-
czg samobojczych $mierci popularnych muzykow, wokalistow, aktorow, nieco
rzadziej sportowcow i innych znanych oséb (Niederkrotenthaler, Voracek,
Arno, iin.).

Drugi typ idoli to rebelianci, przejawiajgcy nonkonformistyczng i bun-
towniczg postawe wobec swiata (Richard, Kriiger), ktéra doskonale wpisuje si¢
w zyciorysy wielu muzykow. Protest songi wykonywane przez wielu muzykow
— rebeliantow, stanowiag doskonaty przyktad muzyki zaangazowanej, w ktorej
piosenka staje si¢ manifestem przeciwko zastanemu porzadkowi, systemowi
politycznemu, wojnie, czy niesprawiedliwosci spotecznej (Baluch, Gierowski
301). Protest songi stajg si¢ formg artystycznego protestu przeciwko wojnie,
dyskryminacji rasowej, nierowno$ciom spolecznym itp. Za najpopularniejszy
protest song uznawany jest utwor Another Brick in the Wall zespotu Pink Floyd,
a feministycznymi protest songami zastyneta m.in. PJ Harvey czy Patti Smith.
Co ciekawe, do protest songdéw zaliczana jest Oda do radosci Ludwiga van Be-
ethovena, wspierajaca powszechne braterstwo 1 rowno$¢ (Kizer 3). Socjolog
Serge Denisoff postrzegat piosenki protestu jako forme¢ perswazji lub propa-
gandy. Protest songi dzielit na magnetyczne i retoryczne. Te pierwsze mialy na
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celu zintegrowanie ludzi i zaangazowanie w jaka$ sprawe, ruch, ideg, reto-
ryczne z kolei, mialy na celu zmiane¢ myslenia, pogladéw, wymuszenie reflek-
sji. Martin Luther King Jr. uwazat, ze protest songi shuzag wolnosci i jednosci
ruchu (Denisoff).

Trzeci typ idoli to gwiazdy post-ludzkie (Richard, Kriiger). Tym, co je
charakteryzuje jest oparcie si¢ o niejednoznacznosci tozsamo$ciowe, ptciowe,
seksualne, androgynicznos$¢, czego doskonata egzemplifikacja moze by¢ Mi-
chael Jackson, Elvis Presley, Jimi Henrix, Dawid Bowie, Lady Gaga, ale takze
Madonna. Elvis Presley uchodzi za prekursora androgynicznego stylu w
rock&n’rollu. Makijaz ktory czesto mu towarzyszyt powodowal i nadmierna
dbato$¢ o urodg powodowala, iz w swoich czasach uznawany byt za mezczyzne
zniewiesciatego. Z kolei, Jimi Hendrix nosit damskie bluzki, a takze zaktadat
wysokie obcasy. Androgynia stata si¢ popularna takze za sprawg Davida Bowie,
ktorego alter ego to blady kosmita 0 mocnym makijazu i wystajacych kosciach
policzkowych. Co ciekawe, z badan prowadzonych wsrod muzykéw, kompo-
zytorow 1 wykonawcow wynika, Ze prezentujg oni wyzsza niz przeci¢tnie liczbe
0s6b o cechach androgynicznych (Gwizdalanka 80). Czgsto to wtasnie muzycy
sa tymi, ktorzy tamia tabu, bawia si¢ konwencjami, a ich niejednoznacznos$é
plciowa, seksualna i tozsamos$ciowa staje si¢ sposobem przyciggania uwagi, in-
trygowania.

PODSUMOWANIE

To, co prawdziwe 1 wartoSciowe, zagubito si¢ w medialnej hiperrzeczywistosci
(Robbins 78). Prawda, nie ma w $wiecie show-biznesu zadnego znaczenia, liczy
si¢ przede wszystkim umiejetnos$¢ przyciagania uwagi. Czasami wystarczy je-
den utwor, by rownie szybko blysna¢, co szybko zgasnaé, jednakze trwatosé
tego btysku nie ma znaczenia, liczby si¢ bowiem mozliwos¢ choc¢by krotko-
trwatego zaistnienia w $wiadomosci odbiorcow, zakosztowania artystycznego
blichtru. Jak zauwaza Zygmunt Bauman ,,Wszystko powinno mie¢ swoje pigt-
nascie minut lub pigtnascie dni w drodze na wysypisko smieci” (Bauman 2004,
186). Nie ma znaczenia to, ze trafi si¢ na wysypisko, ani to, jakg jako$¢ na to,
co chce si¢ zaprezentowac. Nikogo dzisiaj nie dziwi juz ze: ,,Osoby pozbawione
talentu 1 umiejetnosci artystycznych nagrywaja przeboje 1 wydajg ptyty, wyste-
puja w reklamach i sa obiektem uwielbienia” (Luszczek 29). W srodowisku ar-
tystycznym posiada¢ dzisiaj twarz ,,to nie tyle dbac o to, aby jej nie straci¢, ile
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raczej o to, aby byta rozpoznawana przez innych” (Krajewski 169). Wydaje si¢

nawet, ze owo tracenie twarzy przynalezy do artystycznej mimikry. Postepujaca
degradacja i pauperyzacja srodowiska muzycznego, to nie tylko wypadkowa

procesu demokratyzacji stawy, ktora umozliwia jg niemal kazdemu, to takze

efekt psucia gustu i smaku, o ktérym pisal Bourdieu. Problemem nie jest zatem
nadprodukcja jednosezonowych gwiazdeczek i celebrytow, problemem jest to,
ze ciagle znajduja ci, ktorzy chca ich stucha¢ i oglada¢, a zgodnie z obserwo-

wanym zwrotem demotycznym, to stuchajacy i ogladajacy orzekaja, kto i co

jest wartosciowe, a tym samym zasluguje na uwage.
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